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FEM QUE PASSI

Universidad e innovacion,
la oportunidad de Barcelona

LLUIS CANTARELL
Ginebra

A pesar de vivir en el extranje-
ro desde hace afios, Barcelona
nunca deja de sorprenderme
en positivo. Barrios transfor-
mados, un comercio innova-
dor, una movilidad cada vez
mds sostenible, un turismo
des-estacional, un equipo de
fatbol de referencia mundial,
y un alcalde que hace bien las
cosas, convierten a Barcelona
en una ciudad con un presti-
glo exterior del que me siento
muy orgulloso.

Si apostamos por que Barce-
lona represente un centro de

innovaciéon empresarial para
Europa y no solo un polo de
atraccion turistica, deberfa-
mos definir una visién como
ciudad mas clara en este senti-
do: articulando ordenadamen-
te las iniciativas de innova-
ci6én en torno la universidad,
la empresa y la investigacion.
A menudo me sorprende ver
cémo en el ambito de la inno-
vacion en salud y nutricion,
las iniciativas vinculadas a la
investigacién en Barcelona
son muy potentes y proliferas,
pero presentan el handicap de
nacer desconectadas entre si
y, en algunos casos, alejadas
de las necesidades de las em-
presas. Se preocupan mas de

encontrar financiaciéon que de
garantizar que su campo de
actuacion no esté cubierto ya
por otra iniciativa. Queriendo
hacer de todo perdemos siner-

Esta ciudad deberia
definir mejor lo que
quiere ser y lo que
no quiere ser

gia, energia y recursos.

En Suiza, donde vivo y tra-
bajo, las iniciativas de innova-
cion nacen alrededor de cen-
tros tecnoldgicos y de conoci-

miento como la Ecole Polytec-
nique Fédérale de Lausanne
(EPFL). Es también mas cono-
cido el ejemplo de Boston,
que capitaliza el prestigio de
Harvard el MIT y un buen
numero de hospitales punte-
ros. En ambos casos la univer-
sidad se convierte no sélo en
un network de I+D sino tam-
bién en el nicleo vertebrador
de la innovacién empresarial.

Como ejemplo, en Nestlé,
hace dos afios abrimos el Nest-
1¢é Institute of Health Sciences
con una inversién prevista de
500 millones de francos sui-
zos desde el que ya hemos
invertido en compafiias basa-
das en Boston. Inversion en
innovacion global.

En este sentido es una bue-
na noticia el que Barcelona
haya obtenido la sede espafio-
la del consorcio Innolife, cons-
tituida por empresas, universi-
dades y centros de investiga-
cién, y del que Nestlé partici-

pa como Associate Partner.

En definitiva, Barcelona
estd a tiempo de ser mucho
mds que una capital turistica.
Para ello deberia definir me-
jor lo que quiere y lo que no
quiere ser, federar alrededor
de la universidad la I+D y la
innovacion y encauzar y prio-
rizar aquellas iniciativas con
mayor potencial, aunando el
sector puablico y el privado.
Esta es una tarea en la que las
universidades tiene mucho
que decir, clarificando cudl
debe ser su rol en el futuro y
qué deberia cambiar para que
un escenario como el plantea-
do fuera posible.

Como decia Peret, jBarcelo-
na tiene poder!
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Mas de 150.000 visitantes llenan
las calles de Vilanova i la Geltrt
para ver el desfile de comparsas

El carnaval
mas dulce

RAMON FRANCAS
Vilanova i la Geltrd

Vilanova i la Geltra reeditd ayer
de forma deslumbrante el acto
mas multitudinario y participati-
vo de su carnaval, la més dulce de
las batallas. Hasta 8.600 parejas,
habilladas ellas con mantén de
Manila y ellos con chaleco o ame-
ricana y barretina, corrieron, sal-
taron y danzaron por toda la ciu-
dad desde las nueve de la maiia-
na lanzando hasta 130 toneladas
de caramelos. Segtin fuentes mu-
nicipales, pese al amenazante cie-
lo encapotado durante todo el
dia, no se recuerdan unas com-

parsas tan concurridas. Hasta las
tres de la tarde fueron desfilando
por la plaza de la Vila hasta 82
banderas de adultos y 33 de infan-
tiles, en las siete azucaradas y co-
loridas guerras finales.

El especticulo desperté un
gran interés medidtico, con perio-
distas de toda Europay una influ-
yente blogger australiana de via-
jes. También, convocados por la
marca turistica ‘Barcelona es mu-
cho mas’, de la Diputacién de Bar-
celona, fotografiaron la fiesta un
centenar de instagramers. Inclu-
50 se convoco a una veintena de
urban sketchers, dibujantes urba-
nos que comparten sus trabajos

CARLES CASTRO

Durante el desfile se lanzaron mas de 130 toneladas de caramelos

en internet. También muy nutri-
da fue la presencia de invitados
en el balcon consistorial. El azu-
car pulverizado por los pisotones
de los miles de comparseros se al-
z6 hasta un balcén en el que la
presidenta de la Académia del Ci-
nema Catald, Isona Passola, llegd
a calificar esta fiesta popular co-

mo “epifénica, maravillosa y emo-
cionante”. El portavoz del Go-
vern, Francesc Homs, se mostré
més comedido, aunque no dejé
de asegurar que las comparsas
son una fiesta “potente y diverti-
da”. El director de RAC1, Eduard
Pujol, vecino de la cercana ciu-
dad de Vilafranca del Penedés, se

mostry “gratamente sorprendi-
do” por la “fiestaza”. También
desfilaron por el balcon del Ayun-
tamiento los periodistas Jordi
Basté, Raiil Llimos, Francesc Es-
cribano, Albert Séez o Pepa Ma-
s6. Tampoco se perdieron el es-
pectaculo los actores Jordi Rios
o Angel Llacer, el coordinador ge-
neral de CDC, Josep Rull; el dipu-
tado de CiU en el Congreso Car-
les Campuzano o el portavoz del
PP en el Parlament, Enric Millo.

Laalcaldesa de Vilanova, Neus
Lloveras, asegura que se supera-
ron con creces las previsiones. Se
calculan en 150.000 los ciudada-
nos que recibio ayer la ciudad. Pa-
rael préximo afio el Ayuntamien-
to ya ha anunciado un estudio
que valore el impacto econémico
de un carnaval en el que partici-
pan un 90% de sus ciudadanos,
segun Lloveras. La alcaldesa tam-
bién se refirié ayer a la polémica
levantada por el cambio “no satis-
factorio del todo” en el Arrivo
del Carnestoltes del viernes, que
arrancd con un satirico buen ser-
moén y una rda que se alargo has-
tala una de la madrugada con po-
co publico y sin resolver los pro-
blemas por el consumo de alco-
hol. La solucidn, segun Lloveras,
podria pasar por adelantar la ho-
ra del sermén.e

KIM MANRESA

Colorido ambiente ayer en la plaza Comercial, que se convirtié en el epicentro de la fiesta

El Born se tifie de fiesta
con la Taronjada

BARCELONA Redaccion

La Taronjada se convirtio ayer
-y ya van tres afios consecuti-
vos— en el acto central del dltimo
dia del fin de semana de carnaval
en Barcelona. Una actividad que
pese a ser una de las tradiciones
mas antiguas del carnaval barce-
lonés, no se ha recuperado hasta
hace poco pero consoliddndose
ya como uno de los actos centra-
les de la fiesta en la ciudad. De
hecho, es una de las actividades
del programa mds esperadas por
grandes y pequefios, sobre todo
la batalla campal de confetiy glo-
bos que tifie la plaza Comercial

de naranja y convierte el barrio
de la Ribera en el epicentro de la
celebracion carnavalesca.

Pero no todo en la Taronjada
se cifie a la batalla, aunque sea la
parte mds vistosa y participativa.
La Taronjada es de una actividad
que incluye bailes como el de la
Espolsada, el de la Disfressada,
los bailes de Gitanes o los de Man-
tons. Es el aspecto més tradicio-
nal del carnaval que después con-
tintia con el pasacalle del rey Car-
nestoltes, de sus siete Ambaixa-
dors y de su alocado séquito de
ministros y agregados de todo ti-
po. Todos desfilando con los tlti-
mos éxitos musicales.e



