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;Qué preguntas debemos hacernos?

HYDERABAD ‘

= Durante unaviaje reciente a Hyderabad, en
India, Narendra Modi, su primer ministro,
nos explicaba a un grupo de ejecutivos su vi-
siony plan de futuro para el pais. Su vision es-
ta bien sustentada con un analisis solido de
cémo la nacion iba a ganar relevancia en la
economia  mundial,
qué industrias se iban

a potenciar, los cam- gL PRIMER

oS s romoserla  MINISTRO
creacion de empresas  EXPLICABA omo
y el impacto en su po- INDIA GANARIA
blacion.Esemismodia  RELEVANCIA

por la noche, ya en el
hotel, en la television
se transmitia el discurso del primer ministro
de Singapur, Lee Hsien Loong, que explicaba
asusciudadanoslos desafios que se presentan
alaciudad-estadoy como se ha preparado un
plan para sentar los cimientos de futura pros-
peridad. Ya sofoliento, siguiendo con el zap-
ping, jsorpresa!, habia noticias de Espafia, y
bueno..., ya se pueden imaginar la desazon.

BARCELONA .

= ;Por qué no tenemos politicos con este en-
tendimiento de la tecnologia y de tendencias
macroecondmicas que se traduzcan en planes
de futuro? Defiendo alos politicos: son reflejo
del electorado y de nuestras preocupaciones.
sPor qué nuestras preocupaciones se concen-
tranenlos extremos, el
cortoplacista, con las

pensiones, Seguridad ;pREFERIMOS
bettac fones como ] SUBIRLAS
sentimiento nacionalz PENSIONES 9
Son importantes, pero  INVERTIR MAS EN
seran irrelevantes sin INVESTIGACION?

una economia robusta
que cree riqueza con
los ingresos fiscales de empresas y contribu-
yentes. Fomentar la creacion de empresas lo-
cales de éxito mundial es la mejor apuesta de
futuro. Asi, los debates son mas pragmaticos:
spreferimos subir pensiones o invertir mas en
investigacion? ;Cual es el beneficio y coste de
cada opcion? Y si interesa al electorado, los
politicos buscaran respuestas.

‘T0 DO’

= Barcelonase enfocaen atraer inversion apa-
lancando sus ventajas en posicion geografica,
talento y calidad de vida. Pero depender de
empresas extranjerasno es unaestrategia sos-
tenible, ya que pueden mudarse silaciudad de
alladohacelomismo o mejor. Propongo apro-
vechar Barcelona Glo-
bal para potenciar pro-

gramas gratuitos para  NUESTROS
estudiantes de bachl-. ESTUDIANTES
llerato, como Escola i .

Empresa, para expli- SERAN
carcomosecreayope- EMPRENDEDORES
ra una empresa y la DEEXITO

economia en general.
Disponemos de masde
800 profesionales, representantes de empre-
sas multinacionalesy pequefias, todo el abani-
co de industrias, ejecutivos en todo el mundo
con responsabilidades en areas muy diversas.
Cada instituto y colegio puede afiadir este
programacomo actividad extraescolar. Nues-
tros estudiantes seran dentro de poco votan-
tesy, con suerte, emprendedores de éxito.

Barcelona Global invita a periodistas extranjeros a conocer
los atractivos de la capital catalana mas alla de la postal habitual

Buenas noticias de Barcelona

JOSE POLO
Barcelona

ué alegria venir a Barcelo-

na y hablar de un tema

distinto a la politica”,

confes6  entusiasmada
Monica Uribe, corresponsal en
Espaiia de la Agenzia Nacionale
Stampa Associata (ANSA), la
agencia de noticias italiana, ante
las puertas del Museu Picasso.
“Llevo muchos meses escribien-
do sobre el proceso independen-
tista, se agradece hablar de cosas
diferentes”, anadi6 Ute Petra, que
cubre la informacién espafiola
parael diario aleman Die Welt y el
suizo NZZ. “He venido expresa-
mente desde Israel para conocer
lasituaciéon de Barcelona”, agreg6
Barry Davis, reportero del Jeru-
salem Post. Basta con hacer un
Google para darse cuenta de que
la mayoria de las informaciones
sobre la capital catalana en la
prensa internacional durante los
ultimos tiempos no transmiten
precisamente una imagen positi-
va. Desde las cargas policiales del
pasado1de octubre hastalaturis-
mofobia pasando por los dramati-
cos atentados terroristas del pa-
sado mes de agosto.

Por eso Barcelona Global, enti-
dad privada dedicada a promo-
cionar laimagen de la ciudad con
el objetivo de atraer talento y des-
arrollo econémico, ha ideado un
programa en el que invita a perio-
distas extranjeros a conocer los
encantos barceloneses. Comen-
zaron en uno de los dias mas es-
peciales del afio, Sant Jordi, con
profesionales de medios como
The New York Times, The Times o
Frankfurter Allgemeiner, y este
fin de semana realizaron la se-
gunda entrega con una amplia ru-
ta por perlas barcelonesas que
“no forman parte de la postal ha-

ANA JIMENEZ

El grupo de periodistas extranjeros durante su recorrido por el Museu Can Framis

bitual”, segtin describio el direc-
tor general de Barcelona Global,
Mateu Hernandez.

La tourné comenzo el viernes
en el Museu Picasso, donde el
grupo de plumillas conocid la ex-
posiciéon La Cocina de Picasso,
que se puede visitar hasta el 30 de
septiembre, y explora la relacién
del artista malaguefio con los ali-
mentos. El recorrido se realizo
bajo la batuta de Emmanuel Gui-
gon, el director del inico museo
del planeta en el que Picasso des-
tiné fondos propios para su crea-
cion como muestra de agradeci-
miento a la capital catalana. La
noche acab6 con una cena en el

“Y qué pasa con los alquileres?”

=“Todos los medios interna-
cionales han observado atoni-
tos los hechos que se han
producido durante los tlti-
mos meses”, reconocio el
director general de Barcelona
Global, Mateu Hernandez,
durante uno de los encuentros
con periodistas extranjeros
realizados para que los profe-
sionales internacionales dela
informacion conozcan diver-
sos atractivos de la capital

catalana. La mayoria de perio-
distas invitados coincidieron
en exponer que, después de
unos meses trepidantes, aho-
ra comienzan a percibir cierta
calma después de la tormenta.
El foco cambia: “;Como
afrontala ciudad la subida del
precio del alquiler?”, pregun-
to, por ejemplo, Ute Petra,
corresponsal de Die Welty
NZZ,sobre uno de los grandes
retos de Barcelona.

hotel The Serras, que precisa-
mente ha ingeniado un menu ins-
pirado en dicha exposicion.

El sabado conocieron la trans-
formacion del 22@ visitando el
Barcelona Disseny Hub, Media-
pro, el Museu Can Framis, el Ins-
titut de Arquitectura Avancada
de Catalunya, Can Saladrigasy di-
ferentes galerias de arte. “Es uno
de los cambios mas importantes
que havivido la ciudad, gran par-
te del programa nace porque que-
remos mostrar la conversion de
esta zona”, argumentdé Mateu
Hernandez. “Es una de las cosas
increibles que pasan en Barcelo-
na”,insistio. Paralatarde dejaron
el complejo de Palo Alto y para el

“Tenemos la ocasion
de posicionarnos
como ciudad que atrae
al talento”, considera
Mateu Hernandez

domingo una joya que ya luce
después de un largo periodo de
transformacién, el Mercat de
Sant Antoni.

“Que Barcelona se conozca por
Messi o como una ciudad turisti-
camente atractiva estd muy bien,
pero también necesitamos pro-
yectarnos como una ciudad que
atrae al talento y a los emprende-
dores”, sostuvo el director gene-
ral de Barcelona Global ante el
grupo de periodistas. Despuésre-
cordo la lista de grandes empre-
sas que han confiado en Barcelo-
na para establecer sus bases ope-
rativas en innovaciéon, como
Facebook, Nestlé o Lidl, entre
otros. “Creemos que Barcelona
tiene una oportunidad de posicio-
narse en este sentido, y no debe-
mos dejarla escapar”, sentencio el
responsable de esta organizacion
sin dnimo de lucro de la que for-
man parte 146 empresas, centros
de investigacion, empresarios,
escuelas de negocios, universida-
des e instituciones culturales bar-
celonesas y que cuenta con la co-
laboracion de 800 personas que
buscan convertir Barcelona en
una urbe referente para el talento
yla actividad econdémica.e



