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La sostenibilidad como eje del cambio

éQué destacaria de la gestion de Ia
crisis en su ciudad de residencia?

éCémo se ha visto la gestion de
Barcelona desde su ciudad?

= Londres ha destacado por la contundencia
de sus medidas para combatir a un enemigo
igual de contundente, la pandemia. El trabajo
desde casa se impuso y cerraron centros de-
portivos, escuelas, restaurantes y pubs (sim-
bolo nacional). Todo
esto se compenso con

un programa de ayu- gL TRABAJO

das para empresas y DESDE CASA
trabajadores afectados

por la crisis. Las medi- SE IMPUSO Y
das fueron clarasypor ~ LAS MEDIDAS
un periodo indefinido FUERON CLARAS

hasta que se controla-
rala situacion. Esto fa-
cilitdla planificacion de laactividad economi-
cade empresas y trabajadores. El gran nime-
ro de espacios verdes, la baja densidad de
poblacién para una ciudad como Londresy el
hecho de que la gente pudiera salir a hacer
ejercicio fisico al aire libre, facilitaron laadop-
cion de las medidas en unasociedad acostum-
bradaal distanciamiento social y alas normas.

= Barcelona ha implementado medidas laxas
e intermitentes, y solo se ha actuado con la
contundencia necesaria en momentos pun-
tuales. Esto ha creado confusion y caos, ele-
mentos aevitar en unasituacion tan excepcio-
nal como la pandemia.
Un argumento habi-

tual para justificar la ¢ HA CREADO
falta de medidas n_lés CONFUSION Y
contundentes ha sido

la economia, sin tener CROS EN UNA

en cuenta el fuerte in-  SITUACION QUE
cremento de la deuda ERA EXCEPCIONAL

publica para compen-
sarlacaidaecondmica.
Medidas polémicas como el uso obligatorio
de mascarillas al aire libre y la prohibicion de
hacer ejercicio en espacios abiertos han priva-
do ala gente de una valiosa véalvula de escape
durante la pandemia. En una nota mas positi-
va, el exitoso experimento con el concierto de
Love of Lesbian ha tenido muy buena reper-
cusion entre los medios de la capital britanica.

Propuesta para Barcelona

= Barcelona deberia diversificar su economia
buscando fuentes de ingresos mas sosteni-
bles. El turismo de masas solo contribuye a
acentuar el proceso de gentrificacion que hay
con el fuerte aumento del precio de la vivien-
dadelosultimos afios. Optar por una ofertade
turismo de mas cali-
dad iria en la buena di-

reccion. Aprovecharel  pgpgRin

empuje del trabajo 2 piyeRsiFiCAR su
istancia reduciria los .

desplazamientos de la ECONOMIAY

gente y descongestio- BUSCAR INGRESOS

naria la ciudad, ade- MAS SOSTENIBLES

mas de dar mas vida a
las ciudades del entor-
no. Esto tendria un impacto positivo en el
equilibrio entre vida profesional y familiar.
Potenciar sectores de alto valor afiadido como
empresas de nuevas tecnologias reduciria la
dependencia del turismo y mejoraria la esta-
bilidad delosingresos delaciudad. El contex-
to de la pandemia se deberia aprovechar para
atraer empresasy profesionales del sector.

La rambla Catalunya lidera la
recuperacion del trafico peatonal

Las principales calles
comerciales de
Barcelona aumentan
el flujo de viandantes
pero aun estan lejos de
las afluencias precovid

RAMON SUNE
Barcelona

La reactivacion econdmica co-
mienza a notarse en las principa-
les calles comerciales de Barcelo-
naapesarde que laciudad todavia
no harecuperado su pulso turisti-
co anterior a la pandemia. Asi lo
pone de manifiesto el dltimo in-
forme elaborado por la compania
de consultoria y servicios inmobi-
liarios CBRE a partir de la herra-
mienta de big data Calibrate. El
analisis sefiala que la afluencia
peatonal a estos grandes ejes co-
merciales se situaba durante el
mes de mayo en promedios supe-
riores a los del mes de abril y tam-
bién a los del primer trimestre de
este afio.

Yaentre eneroy marzo del 2021
la afluencia peatonal a estas calles
prémium estaba en niveles simila-
res a los del verano del 2020,
cuando las medidas contra la co-
vid eran menos restrictivas. Pero
ha sido en las ultimas semanas,
con el levantamiento de algunas
restricciones y el avance impara-
ble de la campaiia de vacunacion,
cuando el comercio —el que ha so-
brevivido a esta crisis terrible y
que tendra todavia unos efectos
duraderos- ha comenzado a res-
pirar.

Segun los ultimos indicadores
obtenidos a partir de big data las
afluencias de viandantes a estas
vias comerciales principales son
superiores a las de marzo del
2020, mes en el que se decretd el
estado de alarmayseinicid el con-

Ambiente de la rambla Catalunya el sabado por la tarde

finamiento domiciliario. No obs-
tante, todavia no alcanzan los re-
gistros correspondientes a febre-
ro del afio pasado.

El eje comercial mas proximo a
la plena recuperacion es en este
momento la rambla Catalunya.
Estacalle havistoincrementadala
afluencia de peatones en mayo en
un 15% respecto al mes de abril.
Sin embargo, el camino que queda
por recorrer para llegar a una si-
tuacion parecida a la total norma-
lidad prepandémica es todavia
largo. Enrelacion a aquellos tiem-
poslarambla Catalunyaesta toda-
viaun 34% por debajo enlos que a
cifras de paseantes se refiere.

Mientras espera la llegada del
turismo extranjero, el paseo de
Gracia tuvo en mayo un 16% mas
de viandantes que en el mes ante-
rior, aunque las cifras se mantie-
nenenun-43%respecto alas épo-
cas precovid. Entre las calles ana-
lizadas Portaferrissa esla que mas
ha incrementado su promedio de
afluencia peatonal, con una mejo-
ra del 41% en mayo respecto al
mes de abril. En el Portal de ’'An-
gel la subida ha sido del 41%. No
obstante, en ambos casos, los re-
sultados representan un 48%y un
57% menos que en febrero del
2020.

Susana Elhombre, directora de

ALEX GARCIA

High Street en CBRE Barcelona,
explica que la rambla Catalunya
junto a la avenida Diagonal “es-
tan siendo las calles del eje co-
mercial del centro con mayor
entrada de nuevas marcas y nue-
vos ocupantes para los locales,
lo que beneficia directamente al
incremento del trafico peatonal,
concretamente de perfillocal”. En
el caso de Diagonal, la apertura de
distintas marcas de mobiliario, di-
sefio, y moda para el hogar, un
proceso iniciado hace ya unos
anos pero que ha ido en aumento,
ha convertido el tramo central de
esta calle en un destino muy inte-
resante para los compradores

que buscan este tipo de producto.

La directiva de la consultora
que estudia los flujos peatonales
enlas principales calles comercia-
les y de oficinas de Barcelona se-
falaque “lareciente llegada de tu-
ristas, aunque timida, ha animado
en las tltimas semana el incre-
mentodel trafico de viandantesen
el paseo de Gracia”. Al factor tu-
rismo hay que sumar la recupera-
cion que ya se venia observando
desde hace mas tiempo gracias a
las visitas del publico local en mo-
mentos anteriores a la pandemia,
enelcasodel paseode Gracia, ape-
nas representabaun 30% del total.

Otras herramientas permiten
observar que este incremento de
las afluencias de viandantes en los
grandes ejes viarios comerciales
de Barcelona guarda una corres-

El crecimiento de
ingresos enbaresy
restaurantes contrasta
conel frenodelas
tiendas de alimentacion

pondencia con la subida de las
ventas. Asi, la aplicacion Pulso del
Banc Sabadell, que permite cono-
cer casi a diario laevolucién delos
ingresos en los diferentes sectores
del comercio a partir del uso de
tarjetas de crédito de esta entidad
financiera, refleja que en la tltima
semana (datos del pasado jueves)
el volumen de ventas en Barcelo-
nase situaria casiun 10% por enci-
ma del que habia por estas mismas
fechas hace un afo. En el ultimo
mes la subida es superior al 17%.

Esrevelador el hecho de quelos
dos sectores que mejor se habian
comportado desde el inicio de la
crisis —con incrementos muy no-
tables respecto a los tiempos de
normalidad- como son el del ho-
gar y el bricolaje y, sobre todo, el
de la alimentacion- estén ahora
con resultados inferiores a los de
hace un afio. Todo lo contrario su-
cede con los transportes o la res-
tauracién. En el caso de bares y
restaurantes la facturacion du-
rante la altima semana es un 47%
mayor que lade mediadosdejunio
del 2020.e



