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Barcelona, capital del talento ‘work-from-home’

:Qué destacaria de la gestion de la
crisis en su lugar de residencia?
Precaucion extrema y responsabilidad de
los ciudadanos de San Francisco

m A diferencia de lo que ha sucedido en la
gran mayoria de ciudades americanas, la
gestion de la pandemia en San Francisco
se ha visto marcada por la precaucion ex-
trema y responsabilidad de sus ciudada-
nos. Asi, la reapertura de la ciudad se ini-
cié teniendo a mas de un 70 por ciento de
la poblacién local ya vacunada, y aun, des-
de marzo del afio pasado, las big tech per-
manecen con sus empleados trabajando
en remoto y con las oficinas casi total-
mente cerradas. Si bien es cierto que ha
habido altos y bajos, la gestién de esta cri-
sis en San Francisco ha puesto de mani-
fiesto la capacidad que tienen las socieda-
des y las empresas para coordinarse y
cambiar su modelo de forma responsable
y eficaz sin depender estrictamente (y
yendo un paso por delante) de las pautas
definidas por los politicos nacionales y
locales.

¢Como se ha visto la gestion de
Barcelona desde su ciudad?

La ratio de vacunacion alcanzada demuestra
que es una sociedad responsable

m Tras mas de un afio y medio de pande-
mia, es dificil encontrar modelos perfec-
tos en la gestion de la crisis. Como mu-
chas otras ciudades europeas, Barcelona
ha pasado por diferentes fases, como un
péndulo, denotando en algunas ocasiones
poca planificacion y anticipacién. No obs-
tante, a dia de hoy, el éxito de la gestién de
la pandemia se mide por la ratio de vacu-
naciény, en este caso, si se ha demostrado
una sociedad barcelonesa responsable y
con ganas de reactivacion. Nos encontra-
mos en un momento en el que tener una
infraestructura y sociedad preparadas
que proyecten seriedad y rigor dara mu-
cha credibilidad para la futura reapertura
global. No hay que caer en la trampa del
cortoplacismo; seguir siendo una refe-
rencia internacional en sectores diferen-
ciales (como por ejemplo el Mobile
World Congress) esta en juego.

Propuesta para Barcelona

Esta ciudad tiene la oportunidad de ser
un ‘hub’ de talento e innovacion

m El work-from-home (parcial o comple-
to), en el que la presencia en la oficina so-
lo tiene sentido de forma puntual y para
trabajar en grupo, estd en auge en el
mundo tech. Esta tendencia ha originado
que se acelere la migracion de talento
desde Silicon Valley a lugares como Den-
ver o Austin, pequefios hubs tecnoldgicos
que ofrecen alta calidad de vida (natura-
leza, cultura, entretenimiento...) a menor
coste y con sistemas fiscales favorables.
La movilidad de talento ha llevado a su
vez a empresas como Tesla (en Austin) a
abrir oficinas satélite. Estamos ante un
cambio de modelo y una ciudad como
Barcelona, con tanto que ofrecer, tiene la
oportunidad liderar este fenémeno en
Europay convertirse en un hub de talen-
to e innovacion. Solamente hay que apos-
tar en serio; el talento y las empresas ven-
dran.

El Automobile relanza los grandes
salones abiertos al publico de la Fira

Cierrala41.2 edicion
con 300.000 visitantes
yla conviccion de haber
devueltolailusion al
sector y alos aficionados

0SCARMUNOZ
Barcelona

El regreso de Automobile Barce-
lona ha sido todo un éxito, segiin
la primera valoracién de sus res-
ponsables efectuada ayer, su alti-
ma jornada. Ha recibido unas
300.000 visitas, una cifra lejana
deladelas 800.000 del 2019, pero
muy significativa teniendo en
cuenta el contexto aun pandémi-
coenque hatenido lugar. Elsalon,
que celebraba su 41.2 edicion, ha
sidoel primerode grandes dimen-
siones abierto al publico en la Fira
desdelairrupcion dela covid y ha
marcado un antes y un después
para este tipo de citas después de
tantos meses de paron.

Alolargo de nueve dias, los pa-
bellones de Montjuic, con una
cantidad de gente apreciable, han
exhibido las dltimas novedades
de 22 marcas, que han presentado
18 primicias, con especial notorie-
dad delaelectrificacion. Laactivi-
dad desarrollada tiene especial
relevancia ya que el salon de Mu-
nich, que le arrebatd la organiza-
cion a Frankfurt, celebrado hace
un mes, ha tenido menos marcas;
el de Paris tendrd lugar el afio que
viene y el de Ginebra, en el 2023,
Asi, valor¢ el presidente de Auto-
mobile Barcelona, Enrique Laca-
lle, “hemos sido la referencia eu-
ropea”, una posicion que, tenien-
do en cuenta el empuje logrado,
cree que la capital catalanaestaen
condiciones de mantener en el fu-
turo, ya en la proxima cita de aqui
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Uno de los pabellones de la Fira en Montjuic repleto de visitantes
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m Otra feria presencial toma
a partir de mafiana, y hasta
el domingo, 17 de octubre, el
relevo del Automobile. Se
trata del Salon Nautico de
Barcelona, que en esta edi-
cion presenta casi un cente-
nar de novedades y primi-
cias de lo mas diversas: bar-
cos con alas, embarcaciones
eléctricas y de bajo consu-
mo y ejemplares en los que
se prioriza la sostenibilidad

en el disefio y en los mate-
riales. La 59.2 edicion de
este certamen internacional
reunira en la capital catala-
na a mas de 180 expositores
y mas de 500 embarcacio-
nes, 176 de ellas en la mues-
tra flotante que tendra lu-
gar en los muelles de la Fus-
tay de Espanya del Port
Vell de Barcelona. Entre los
grandes atractivos cabe
destacar la presencia de los

El Nautico toma el relevo maiiana en el Port Vell

15 modelos que optan al
galardon del mejor barco
europeo del afio. El barco
de dia (day cruiser), abierto,
con grandes terrazas y pla-
taformas que se extienden
en forma de alas en los late-
rales para ampliar su espa-
cio de recreo es la principal
tendencia que presentan
como novedad las marcas
lideres presentes en el Sa-
16n Nautico.

adosafios, siempre que sepaapro-
vechar su potencial. “Fuimos los
primeros en transformarnos -re-
cuerda- aunando el salon tradi-
cional con el de movilidad inspi-
radoenel CES de Las Vegas”.
“Hemos logrado algo que pare-
cia imposible —subray6 Lacalle-,
la decision de celebrar Automobi-
le ahora fue un acierto, pese a las
incertidumbres que, masalladela
pandemia, habia en la industria,
por ejemplo por la falta de stocks
de componentes”. La respuesta
de marcas y publico, agregd, “ha
sido fantastica; este salon es muy
barcelonés, muchos lo conocen
desde que venian de nifios con sus
padres, les gustay exigen mucho”.
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La cita, con 22
marcas, se erige como
referente de este aio
en Europa, por
delante de Munich

En este sentido, se congratuld,
“hemos visto caras de ilusion y sa-
tisfaccion; esto no tiene precio”.

La organizacién destaco que el
evento ha contribuido a dinami-
zar las ventas, con una gran canti-
dad de presupuestos —el 60% de
modelos eléctricos- y preventas.
Laactividad mas exitosa havuelto
aserlade ponerse alvolante delos
ultimos modelos presentados y
experimentar las nuevas tecnolo-
gias. También ha tenido una gran
respuesta la Zona Urban Mobili-
ty, que ha permitido probar vehi-
culos de movilidad personal dise-
fiados para el entorno urbano.

Lacalle agradeci6 el apoyo ins-
titucional recibido. Por el certa-
men han pasado, entre otros, el
rey Felipe VI, el presidente del
Gobierno, Pedro Sanchez,y del de
la Generalitat, Pere Aragones. No
acudiod, sin embargo, la alcaldesa
Ada Colau, una ausencia que el
maximo responsable del certa-
men lamentd. “Nos sabe muy mal
—afirmo-, ella es la presidenta de
laFirayno creo que hayaun salén
mads antiguo que este, que tiene
102 afios de historia”.e



