senta solo una de las piezas del
puzle para acercar mas la ciudad al
campo o los alimentos del entorno
al comercio barcelonés.

Lo sabe muy bien Lluis Fisas,
cuya familia hace mas de 40 afios
quevende en elmercadodelaCon-
cepcid, alavez que mantienen fir-
me suvocacion de payeses de cuar-
ta generacién. Hace 15 dieron el
saltoalaagriculturaecoldgica, que
combinan con la de proximidad.
Haciendo hincapié en que el certi-
ficado eco implica «mucha mas
complicacién, semillas mas caras,
mas mano de obra al usar no usar
fungicidas de sintesis, el creci-
miento mas lento y con menos
agua...»,aunque con laventajade
quesuventadirectales permite ser
competitivos en precio.

Del Baix Llobregat alamesa

En sus puestos sacan pecho espe-
cialmente por la cosecha propia
llegada de sus 3,5 hectareas en el
Parc Agraridel Llobregat, que aho-
ra suma 40 productos, desde seis
tipos de lechuga a habas, y en unos
meses alcanzan las 20 variedades
de tomate que también se sirven en
restaurantes de alta gama. El resto
desuspiezasllegandesdesuredde
confianza del Baix Llobregat, tan
frescos queresisten diasenlane-
veradomeésticacomosital. Unaes-
tructura sincronizada que suma
hastanueve personas en tienda tri-
puladas por sumadre, Angels, has-

tacinco enlos campos. «Es un tra-
bajo duro que hay que dignificar»,
defiende.

También lo hacen Montserrat
Tugasy familia, con produccién en
esamisma comarca, donde miman
sus generosas cosechas. El clan co-
menzd en el mercado de Sant An-
dreuhace 56 afios con paradas de
payés, que luego no se pudieron
transmitir y les llevaron a ubicarse
en el perimetro del mercado, hasta
que lareforma les permiti6 volver
al interior. También hace 15 afios
que se pasaron por completo a la
agricultura ecolégica «con sello»,
quereivindican ante otros califica-
tivos no equivalentesy ahoralucen
el distintivo de Comercio verde ca-
siconmayusculas. «Cuando hici-
mos el cambio perdimos clientes

laproduccion
ecologicaimplica
reeducar al cliente

cultivan quieren
«dignificar» una
tarea «dura» pero
estratégica

porque la gente estaba acostum-
brada a que todo fuese grande y
brillante, y a tener de todo durante
todo el afio». El tiempo corri a su
favor y ahora van «ganando adep-
tos», especialmente cuandolas pa-
rejas jovenes forman familias y «se
conciencian».

Pedagogiay esfuerzo

Han de hacer mucha pedagogia,
«hablar mucho»: «Hasta ahorano
hemos tenido alcachofas porque la
autéctona comienza ahora», rela-
ta. Suman unas cinco hectéreas y
una en montafia, en unavocacion
por la tierra que capitanea el pa-
triarca, de 80 afios, su hermana
Imma, un hijoyun sobrino, aunque
estos solo mientras acaban sus es-
tudios.

Enelmercado de Galvany, enla
zonaalta, lamatriarca Serafina (89
afios) abanderé esa venta de payés
que ahorales havalidola acredita-
cién municipal, cuenta su hija,
Montse Marcet. Asume que no pa-
saran de la cuarta generacién por-
que su hijo, arquitecto, inicia una
nueva etapa profesional. Pero el
producto de proximidad es sues-
pecialidad, con invernadero inclui-
do, y un producto que también
despliegan en sus puestos de Mer -
cabarna. «Cadadiallenamos unca-
mién» con el género que Esteban,
entre otros, cultiva con primor en
Sant Boi, y que cada vez esta mas
cercadel consumidor final. m
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Barcalonn
Global

EL PERIODICO entrevista con Barcelona
Global a profesionales internacionales
que han elegido viviry trabajar en BCN.

«Barcelona necesita
reinventarse
continuamente»

B.G.
Barcelona

Nacidoy criado en Parfs, la carre-
ra deJean Philippe Moser le per-
mitié trasladarse sucesivamente
a Bruselas, Hong Kong, Marra-
quech y ahora a Barcelona. Se
mudd en octubre de 2020, consu
mujer y sus dos hijos. Es el direc-
tor general de Mandarin Oriental,
Barcelona, y ha trabajado 15 afios
paralaempresa, que gestiona 35
hoteles delujo.

— ¢Por quéescogi6 Barcelona?

— Amimujeryamisiemprenos
gustoé venir para hacer unaesca-
padadefinde semana, y siempre
estuvoennuestralistadeciudades
favoritas, entre Tokio y Nueva
York. Nunca imaginamos que se
nos presentaria la oportunidady
enseguida decidimos trasladarmos.

— ¢Qué aspectos de la ciudad
destacaria como positivos?

— Esunaciudad cosmopolita, con
una rica mezcla demogréfica,
gentequevienedetodoelmundoy
que hadecidido hacer de Barcelo-
nasuhogar. Aunque es grande, la
ciudad se siente de tamafiohuma-
no, con sus barrios como Gracia,
Sarria, Poblenou... cada uno de
ellos con un aire diferente, una
culturadistinta.

— ¢Qué aspectos dela ciudad hay
quemejorar? ;Como?

— Barcelonano debe dormirse en
loslaureles. Laciudad necesitare-
inventarse continuamente, inno-
var, crear, acoger, facilitar... Una
ciudad es como unnegocio, debe
enfrentarsealacompetencia. ¢ Por
qué organizar un evento aquiyno
enotro destino? s Por qué implan-
tar unaempresaaqu? ¢ Por qué lu-
char si puede ser mas facil en otro
lugar? Una ciudad debe seguir
siendo atractiva, y lacompetencia
esferoz.

— ¢Cudles cree que son sus pun-
tos fuertes para superar la crisis
generadapor el covid-19?

El Periddico

E s \
Jean Philippe Moser.

— Barcelona seguira siendo Bar-
celona. Su ubicacion. Su historia.
Marimontanya. Sucomida. Suar-
quitectura. Su gente. Se impondra.
Hay gente muy motivada en Bar-
celona, que esta centradaenlain-
novacion, enlacreacion, entraery
desarrollar nuevas industrias, en
posicionar la ciudad en la van-
guardia. Es inspirador.

— ¢Aquéretos seenfrenta?

— Algunas ciudades, algunos
destinos, sehan posicionado como
mas abiertos, masacogedores, por
muchasrazones: estrategia, capa-
cidad, tipologia, circunstancias. En
una competicion, es dificil estar al
dia. En mi sector, Madrid, por
ejemplo, ha salido delacrisiscon
treshoteles de granlujoquenoes-
taban antes delacrisis, Four Sea-
sons, Rosewood VillaMagna, y por
supuesto Mandarin Oriental, Ritz
Madrid. Estohareposicionadola
ciudad en elmercadodel lujoyha
aportado cierto atractivoalaciu-
dad, aun determinado mercado.

— ¢Qué esperadelaBarcelonade
los préximos afios?

— Quesereinvente, pero sin olvi-
dar su pasado, convirtiéndose en
una ciudad moderna. Tal vez un
modelo de sostenibilidad, en el
sentidomas amplio, enlineacon
los 17 Objetivos de Desarrollo Sos-
tenible de Naciones Unidas. m



