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Francesco Della Mora, 51 atios, ca-
sado y con dos hijos llegando en
breve. Nacido en Udine (Italia), ha
vivido en Leiden (Paises Bajos) y en
Milan antes de mudarse a Barcelo-
naa principios de 2001. Trabaja en
Peli Products, division de Pelican
Products, multinacional norte-
americana lider en la fabricacién
de productos y sistemas de emba-
laje técnico en material plastico.
Peli Products cuenta con 15 nacio-
nalidades en su plantilla y tiene
una oficina central en Barcelona
donde emplea a 35 personas.

— ¢Por qué escogi6 Barcelona?

— En 2001, laempresa donde en-
tonces trabajaba me destiné a Bar-
celonaparaun proyecto de dos afios
y acabé quedandome. Si llegar a
Barcelona fue en parte fruto del azar,
afincarme fue una eleccién cons-
ciente: en los afios siguientes, las
crisis econémicas y las oportunida-
deslaborales me llevaban a elegir si
irme a otros paises o quedarme. E1
precioque poniaacadapropuestade
cambio eratan alto que medicuen-
ta de que Barcelona era la ciudad
donde finalmente queria vivir.

— ¢Quéaspectos delaciudad des-
tacaria como positivos?
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El vicepresidente de Ventas y Marketing de Peli Products, division de
Pelican Products, vive en Barcelona desde hace dos décadas. «Llegué
fruto del azar, pero afincarme fue una eleccion consciente», asegura.

«Barcelona dispone de
un solido capital humano»

— Barcelona es multicultural y
abiertaaladiversidad, pero man-
tiene suidentidad culturallocal sila
sabes y la quieres buscar. Es una
ciudad multifacéticaque siemprees
capazde sorprenderme comoel ca-
leidoscopio con el que jugaba de ni-
fio: cadavez quelogiraba, laimagen
proyectada era diferente alaante-
rior. Barcelona es un poco asi, cam-
bia en funcién del punto de mirada.

— ¢Qué aspectos dela ciudad hay
que mejorar? ;Como?

— Sehanhechomuchas cosasbien,
pero creo que el casco antiguo ha
cambiado poco en los Gltimos 20
anos: sus comercios dependen mu-
chodel turismo y quedan vulnera-
blesalas crisis econdmicas. El siste-
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ma de gestién del flujo turistico tie-
ne que apostar en calidad, sosteni-
bilidad y compatibilidad con la co-
munidad residente. Hay quemirara
los casos de éxitoyaimplementados
enotras grandes ciudades.

— ¢Cudles cree que sonlos puntos
fuertes delaciudad parasuperarla
crisis generadapor el covid-19?

— Elrevolcénalaeconomiacreado
por el covid haempujado amuchos
empresarios areinventarse gene-
rando de forma acelerada ideas al-
ternativas. Barcelona dispone deun
capital humano y de una vocacién
emprendedorasdlidos, lo cualhara
que muchas de ellas prosperen. Si
estos ingredientes vienen cataliza-
dos por ayudas y por una infraes-

tructura eficiente, laoportunidad es
grande. Por ello, deseo a Barcelona
unamezclade ‘seny’ catalany de
sano pragmatismo anglosajon.

— ¢Aquéretos cree queseenfren-
ta la ciudad una vez remitida la
emergencia sanitaria?

— Ellegado de la emergencia sani-
taria puede agudizar los problemas
existenteso transformarlosretosen
oportunidades. La pregunta es si
Barcelona sera capaz de abarcar
proyectos de transicién ambiciosos
asumiéndose los riesgos asociados
ya que una governance ciudadana
firme requiere estabilidad geopoli-
ticaen Catalunya. Encuantoalosre-
tos, pienso en las categorias sociales
y profesionales que han quedado
desprotegidas tras la pandemia, asi
como la proteccién ambiental.

— ¢Qué esperadelaBarcelonade
los préximos afios?

— Barcelona puede consolidarse
como modelo futuro de ciudad
dondeladimensién global coexista
conlalocal conjugando sostenibili-
dad, innovacion, desarrollo econd-
mico e inclusividad.

— ¢Cudl siente que es su ciudad?
sQuéeslo que mas echade menos?
— Después de mas de 20 afios vi-
viendo aqui he llegado ala conclu-
sién que puedo ser de Udine y de
Barcelonaalavez. m
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Dijous 29 de desembre
a les 18.20h

Pl. Catalunya

Esplugues de Llobregat




