e|Peri6diCO El Periodico 16/12/24 g
Espafa i |
Pr: Diaria = |
Tirada:  16.428 5 =
Dif: 11.675 S
b Pagina: 35
Secc: LOCAL Valor: 18.439,57 € Area (cm2): 384,3 Ocupac: 47,62 % Doc: 1/1 Autor: B. G. Barcelona Num. Lec: 202000

B.G.
Barcelona

Anna Weers, nacida en Bielefeld
(Alemania), eligié Barcelona hace
18 afios para vivir y trabajar. Duran-
te su etapa de estudiante tuvo claro
que Barcelonaseria suciudad. Anna
estacasaday tiene dos hijas, yes la
directora de marketing en Trans-
Perfect, el mayor proveedor mun-
dial de servicios deidiomas ynego-
cios, conmas de 9.500 empleados y
160 oficinas en todo el mundo. Bar-
celonaacogela sede europea.

— ¢Por qué escogi Barcelona?

— Meenamoréde Barcelona duran-
temi afio de estudiante de Erasmus
enlaciudady decidi que regresaria
después de completar mi master.
Fielamipalabra, el diaque entregué
mi tesis de master tomé unvueloa
Barcelona para comenzar minueva
vida. El equilibrio perfecto entre el
ambiente metropolitanoy un tama-
flo manejable me cautivé. Cuando
recibiunaofertade trabajoen Trans-
Perfect, una empresa internacional
que comenzaba un proyecto nuevo
en Barcelona (éramos solo ocho per-
sonas en ese momento), me intrigo,
yesomehizo seguir adelante.

— ¢Qué aspectos de la ciudad des-
tacaria como positivos?
— Laubicacién juntoal mar, supro-

Barcalanm
Global

EL PERIODICO y Barcelona Global entrevistan a profesionales extranjeros
que han escogido la capital catalana como lugar de residencia. Desde su
experiencia aportan una vision diferente de la ciudad.

«La energia de Barcelona
atrae al talento internacional»

ximidad alas montafias y suclima
increible la hacen Gnica. Corno un
centrodeartey creatividad, su patri-
monio cultural ofrece galerfas, con-
ciertosy unaarquitectura impresio-
nante, creando unaescena local vi-
brante. Estaenergiaatrae talentoex-
cepcional, clave para el éxito de
TransPerfect en Barcelona, que nos
haayudadoaconvertimosenlasede
europea de laempresa, conméas de
850empleados.

— ¢Quéaspectos delaciudad deben
mejorarse? {COmo?

— Laciudad deberfa priorizarlasos-
tenibilidad yla proteccién del medio
ambiente. La contaminacién del
aire, impulsada principalmente por
el alto volumen de vehiculos dentro

AnnaWeers.

Barcelona Global

yalrededor delaciudad, comprome-
tesignificativamenteel atractivoes-
téticoyla calidad de vida. Las zonas
verdes desarrolladas en el centrode
la ciudad son un gran comienzo.
Ademas de esto, iniciativas de reci-
clajeymedidas decisivas adicionales
para reducir el ntimero de vehiculos
mejorarian atin mas Barcelona.

— ¢Qué esperade Barcelonaenlos
proximosafios?

— Aunque Barcelonaainno compi-
tedirectamente con centros creati-
vos como Londres o Berlin, creo que
tiene un potencial significativo para
expandir sus servicios creativosy so-
luciones tecnoldgicas. Con su talen-
toylas fortalezas que yatiene en ci-
neeinnovacion en general, me en-
cantariaver a Barcelonaevolucionar
alinmés comouncentrodereferen-
cia paraunavariedad de servicios en
este espacio, asi como desarrollos
tecnoldgicos de vanguardia.

— Hoy en dia, ¢qué ciudad siente
como suyay qué echa de menos de
suciudad de origen?

— Viniendo de una familia con raices
en dos paises, y que naturalmente
siempre ha estado repartida por Eu-
ropa, supe desde muy joven que de-
jarfami pais natal en algtin momen-
to, aunque entonces atin no supiera
adéndeirfa. Barcelona se convirtio en
miciudad de eleccidn, ynuncamehe
arrepentido de esa decision. m



