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Los alumnos, escuchando el funcionamiento del Marenostrum 4

INES BAUCELLS

Unas rutas organizadas por Barcelona
Global muestran a 600 estudiantes de
MBA el potencial de la capital catalana

Mucho mas que sol

ANNA CABEZA
BARCELONA

ue el talento quiera quedar-
se en Barcelona. Con este ob-
jetivo, la asociacién Barce-
lona Global organizé el pa-
sado j®eves el primer «Barcelona MBA
Day» junto a IESE, ESADE y EADA,
una actividad dirigida a los estudian-
tes que empiezan a estudiar en sus
escuelas de negocios, el 90% de los
cuales es extranjero. Todos ellos, des-
de el pasado septiembre y durante los
proximos 19 meses, se convierten en
residentes barceloneses. La idea es
que nada mads llegar se hagan laidea
de que en la capital catalana hay mu-
cho mas que hacer que estudiar, salir
de fiesta y disfrutar del
sol y la gastronomia.
Un total de 610 de

E190%

fundadora de Barcelona Global a los
integrantes de la ruta 19 del MBA Day,
que les llevé al Barcelona Supercom-
puting Centre, a Accenture y al Liceu.
En la primera parada los 14 estudian-
tes alucinaron con el gigantesco orde-
nador y su curiosa ubicacién en una
capilla. Tras sacarse algin que otro
«selfie» con la imponente maquina de
fondo, los jovenes descubrieron que el
Marenostrum 4 permite simulaciones
de gran indole, que llevan el «made in»
Barcelona.

De camino a la segunda parada,
Schladitz aprovecho para reiterar a
los recién llegados que, a pesar de la
situacién politica, en Barcelona «no
os va a pasar nada, todo estd tranqui-
lo» y para recomendarles que vivan
al 100% la fiesta de Sant
Jordi. Se centré también
en el potencial industrial

alumnos, con 28 afios de de los estudiantes de del territorio y les men-
mediaymas de120na- MBA en Barcelona cioné multinacionales con
cionalidades, pudieron son extranjerosy sede en Catalufla como
ver que la ciudad es tam- proceden de mas Nestlé, HP, Pepsi o Ama-
bién un polo de industria, de 120 paises zon, y otras mas «nove-

investigacion y cultura.
Organizados en peque-
flos grupos y en una veintena de bu-
ses con diferentes rutas, los futuros
ejecutivos visitaron una multinacio-
nal, un centro tecnoldgico y una sede
cultural. En total, 60 ejemplos del po-
tencial barcelonés como Agbar, Cellnex,
Circulo Ecuestre, Cidob, Seat, Mango,
Amazon o Cooltra pero también el Li-
ceu, LAuditori, el Hospital Sant Joan
de Déu, el Centre de Recerca Genomi-
ca o la Fundacién Pasqual Maragall.
«Como vosotros, yo llegué hace 19
afios para un curso de tres meses y aqui
sigo» comentaba nada mas subir al
bus Sabina Schladitz, empresaria y co-

les» que estan triunfando,
como Privalia, Wallapop
o eDreams. «Muchos de ellos empe-
zaron viniendo a estudiar un MBA.
Aqui hay grandes oportunidades y po-
sibilidades para arrancar negocios»,
les recalcaba.
Como Sabina, Albert Castelltort guié
a otro grupo en una ruta en la que es-
tudiantes brasilefios, alemanes, chi-
nosy peruanos agradecieron conocer
mejor el mercado editorial y adentrar-
se en el mundo de las patentes farma-
céuticas. «Lo que les llama maés la aten-
cién es el tamafo y el impacto inter-
nacional de empresas con oficinas
aqui», destaca a ABC.
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LA MEJOR MUSICA D
STARS WARS

‘}:
Filarmonia
de Madrid

-19% 34€

La mejor musica de toda la galaxia vuelve al Auditorio
Nacional el proximo 3 de noviembre. El maestro Pascual
Osa junto a la orquesta y el coro Filarmonia te traen este
espléndido concierto con los mejores temas de la saga
Star Wars. No te pierdas esta oportunidad Unica de revivir
esta increible aventura llena de épica y emociones.

Sabado 3 de noviembre

Q@ Auditorio Nacional de Musica

1 Entra en oferplan.abc.es y registrate "
O DESCARGATE LA APP

2  Selecciona la oferta y comprala

3 Canjea tu cup6n en el establecimiento
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el Periodico

asentencia del Tribunal Su-

premo que afirma que es el

banco y no el titular de la

hipoteca el que debe pagar
el impuesto de actos juridicos docu-
mentados (AJD) tenia muchas mds
aristas de las que aparentaba. No so-
lo suponia una rectificacion del alto
tribunal sobre un dictamen propio
anterior, sino que abria un melén
juridico del que muchos bufetes
iban a tratar de sacar el maximo de
rodajas. Sin embargo, la alegria de
los consumidores ha durado solo
unas horas ante una justicia que
pierde credibilidad. El elemento
que ha socavado cualquier atisbo de
seguridad juridica no ha sido el
cambio de criterio del alto tribunal
en su resolucién en favor de los
usuarios, sino la paralizacién del fa-
llo por parte del presidente de la sa-

Al contado

AGUSTI

Sala

La banca
ganaincluso
cuando pierde

la que habia emitido el dictamen. Se
trata de una actuacion inaudita y
justificada, entre otros motivos, por
la <enorme repercusién econémica
y social» del fallo ¢Se aplica el mis-
mo criterio o rasero cuando una re-
solucién judicial afecta a ciudada-
nos de a pie, auténomos o pymes?
La primera reaccién de la bolsa,
un desplome de las cotizaciones
bancarias, fue légica. Los mercados
puede que tengan tripas, pero poco
corazoén: que los bancos tengan que
pagar un coste que antes cargaban,
aunque fuera de forma abusiva, a los
clientes supone menos ganancias,
no un acto de justicia en favor de los
usuarios, desde su 6ptica. Por esos
mismos motivos, tras la dltima deci-
sién del Tribunal Supremo, las coti-
zaciones se recuperaban el viernes.
Pero el tema tenia aiin mas aristas.

|

LLa congelacion del
fallo socava mas la
seguridad juridica que
el cambio de criterio

Esta por ver que se pudiera imponer
un limite de prescripcién de cuatro
anos. Ajuicio de algunos expertos, el
fallo podia afectar retroactivamente
incluso a ejercicios prescritos, al tra-
tarse de una nulidad reglamentaria,
lo contrario de lo que interpretan las
entidades financieras. Esa es una de
las claves del nuevo movimiento so-
prendente del alto tribunal.

Y es que la capacidad de presién
de la banca es casi infinita en compa-
raciéon con la que tienen otros secto-
res. Como ejemplo, el sector financie-

ro se escudd en su cardcter estructu-
ral y esencial para la economia para
pasar de puntillas sobre las responsa-
bilidades que tuvo en la crisis finan-
ciera que estall6 hace ahora 10 anos.

Con esta ultima decisién del Tri-
bunal Supremo, que se rectifica a si
mismo tras dar la razén a los usua-
rios, parece que caen en saco roto las
palabras de la subgobernadora del
Banco de Espana, Margarita Delgado.
«Se acabd el defender a la banca espa-
nola; ese espiritu tiene que despare-
cer. Tenemos que ser justos», dijo du-
rante una reunion con el cuerpo de
inspectores, segin una grabacién di-
fundida por la cadena SER. Ahora
tendrd queiradarla charla al alto tri-
bunal, sino, la banca ganard incluso
cuando parece que pierde.=

’ @agustisala

PROMOCION URBANA

ACN / ANDREA ZAMORANO

»»> En la sede de Puig > Marc Puig, presidente ejecutivo de la empresa, se dirige a los estudiantes, el jueves pasado durante el MBA Day.

bstudiantes de elite en BCN

Barcelona Global organiza rutas para mostrar la capital catalana a alumnos de MBA = Los
futuros directivos invierten 75.000 euros de media por un master que dura alrededor de un ano

‘ GUILLEM TAPIA
BARCELONA

Un tour para destacar la condicién
de urbe puntera de Barcelona a ni-
vel empresarial, cultural y cientifi-
co.En un momento en el que la ca-
pital catalanay su futuro estdn en
el punto de mira, Barcelona Global
ha organizado un recorrido para
dar a conocer desde dentro algunas
delas empresas de mds éxitoy tam-
bién las instituciones culturales y
cientificas mas vanguardistas de la
ciudad y de su drea metropolitana.
La asociacién que preside Pau
Guardans ha brindado la oportuni-
dad derealizar este itinerario a un
publico muy especifico: 1a élite es-
tudiantil que se forma en las escue-

las de negocio de Barcelona. Los 600
alumnos de Esade, IESE y EADA que
han realizado alguna de las 25 rutas
programadas —con paradas en una
multinacional, un centro de investi-
gacién cientifica y una institucién
cultural- pagan 75.000 euros de me-
dia por un mdster que dura alrede-
dor de un ano. En el 90% de los casos,
los estudiantes son extranjeros —los
paises con mds representantes entre
los 600 alumnos son Estados Unidos,
Brasil, laIndia, Chinay Alemania- y
durante su estancia gastan unos
25.000 euros entre alojamiento, ali-
mentacién, transporte y ocio.
Lajornada, bautizada como MBA
Day y que se celebr6 el pasado jue-
ves por primera vez, pretende ensal-

zar a Barcelona en todas sus dimen-
siones y ser un primer paso para
convertir a los estudiantes en emba-
jadores de la ciudad. «Todos estos
jovenes acabaran siendo ejecutivos
en grandes compaiias. Tan solo
con que consigamos que, en el futu-
ro, uno de ellos tome la decision de
abrir una sede de su empresa aqui,
ya habra valido la pena», comenta
Gonzalo Rodés, presidente de honor
de Barcelona Global.

{Puede el conflicto politico en Ca-
talunya estar ahuyentando al talen-
toyalos estudiantes internacionales
de las escuelas de negocios? «Eviden-
temente, conocia la situaciéon antes
de venir aqui, pero no me supuso
ningun impedimento. Para mi Barce-

Unos 600 inscritos
en Esade, IESE y
EADA han realizado
alguno de los 25
‘tours’ programados

La mayoria niega
que el ‘procés’
haya perjudicado
laimagendela
ciudad en el mundo

lona es una ciudad global», valora
un alumno de Esade de origen in-
dio. Leah, estadounidense y tam-
bién alumna de Esade, coincide
con su companeroy suintencion es
desarrollar su carrera profesional
en la capital catalana una vez fina-
lice su programa de formacion.
Ambos estudiantes —junto con
23 colegas mds que realizaron la
misma ruta- tuvieron como cicero-
ne a Ferran Rodés. El empresarioy
hermano del presidente de honor
de Barcelona Global ejercié de guia
y ameniz6 el trayecto en bus expli-
cando algunos pasajes muy conoci-
dos del folclore cataldn como la le-
yenda de la virgen de Montserraty
el timbaler del Bruc. En el caso con-
creto de este grupo, visitaron la se-
de de Puigen la plaza de Europa de
L’Hospitalet de Llobregat, pudie-
ron ver las instalaciones donde los
perfumistas de la compania crean
las fragancias e intercambiaron
unas breves palabras con Marc
Puig, presidente ejecutivo de la
empresa. Posteriormente se trasla-
daron al Parque de Investigacion
Biomédica de Barcelona y acaba-
ron el recorrido en el estudio de La-
granja Design en el distrito 22@.

64 empresas y entidades

Un total de 64 empresas (Mango,
Grifols, Cooltra, Holaluz...), cen-
tros de investigacion (Instituto de
Investigacién Biomédica de Bellvit-
ge, Barcelona Supercomputing
Centre, Sincotrén Alba...)y entida-
des de la cultura y del deporte (FC
Barcelona, Macba, Palau de la Mu-
sica...) se han implicado en la orga-
nizacién del MBA Day. El punto fi-
nal de la jornada fue el acto de
clausura celebrado porla noche en
el auditorio de RBA con todos los
estudiantes, los representantes de
los centros visitados, los directivos
de las escuelas de negocio partici-
pantes, los socios de Barcelona Glo-
bal que actuaron como guias du-
rante el MBA Day y miembros de la
junta directiva de la propia asocia-
ciéon. También acudieron al en-
cuentro emprendedores y ejecuti-
vos que en el pasado realizaron es-
tudios similares para compartir su
experiencia con los alumnos. =
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Barcelona Global muestra los otros atractivos de la capital
catalana a mas de 600 estudiantes de escuelas de negocio

Futuros ejecutivos
descubren Barcelona

JOSE POLO
Barcelona

omo una excursion del
colegio, pero los pro-
tagonistas no fueron
niflos de primaria.
Fueron estudiantes de
tres prestigiosas escuelas de nego-
cio de Barcelona, Iese, Esade y EA-
DA. Llegaron los pasados agosto y
septiembre para estudiar a tiempo
completo los préximos dos anos.
El jueves, invitados por Barcelona
Global, visitaron atractivos de la
capital catalana fuera de las rutas
turisticas. Todos saben de la Sagra-
da Familia, la gastronomia, el sol o
el Barca, pero muy pocos conocen
sus empresas, centros de investiga-
cién y equipamientos culturales.

Lainiciativa, el MBA Day, se rea-
liz6 por primera vez y pretende
“mostrar a personas muy cualifica-
das que acaban ocupando cargos
de mucha responsabilidad una
imagen de Barcelona que no cono-
ceny que a veces se van de aqui sin
descubrir”, indico el presidente de
honor de Barcelona Global, Gonza-
lo Rodés. “Altos cargos e incluso
maximos responsables de impor-
tantes empresas les han explicado
los motivos que les llevaron a esta-
blecer su negocio en Barcelona”,
agrego.

Participaron 600 alumnos pro-
cedentes de mas de 120 paises. Se
dividieron en grupos de 25 para
emprender diversos itinerarios
con tres paradas. Agbar, Epson, el
Instituto de Microrugia Ocular
(IMO), el Institut de Ciéncies Fo-
toniques (ICFO), el MNAC o la
Fundacié Joan Miro son algunos
ejemplos de los lugares que descu-
brieron. 60 empresas e institucio-
nes colaboraron con la iniciativa.

“Barcelona tiene fama de tener
potencial, pero nos cuesta concre-
tar y poner ejemplos, si que tene-
mos clara la imagen de paella y
fiesta”, admitié Timothy Llewel-
lyn, uno de los estudiantes. “La ini-
ciativa es muy interesante, nos per-
mite conocer empresas e institu-
ciones locales y, ademas, contactar
con otros alumnos de MBA”, opin6
este aleman que estudia en Esade
mientras se paseaba por Santa &
Cole, el prestigioso negocio dedi-
cado al disefio de La Roca del Va-
llés. “En la tltima foto de Bill Gates

LLIBERT TEIXIDO

Uno de los grupos del MBA Day, en el Macba

trabajando en Microsoft sale una
de nuestras lamparas”, les conto el
vicepresidente, José Maria Mila.
Después le interrogaron sobre la
digitalizacion, los mercadosy el va-
lor afiadido de su estrategia, entre
otras cosas.

El MBA Day reunio a
alumnos de 120 paises
gracias a la complicidad
de 60 instituciones y
empresas

El bus salié de La Roca con di-
reccion a Cerdanyola del Valles. El
siguiente enclave que visitaron fue
el Institut de Ciéncies de I'Espai
(Teec), en la Universitat Autonoma
de Barcelona. Durante el trayecto
el anfitriéon de Barcelona Global,
Daniel Huguet, les advirtio: “Vais a
ver cosas de Barcelona que muy
poca gente puede ver”. Cada grupo
conto con un cicerone de esta aso-
ciacién sin 4nimo de lucro que tra-

baja para proyectar la imagen de la
ciudad internacionalmente. Les
dieron datos sobre las potenciali-
dades de Barcelona.

“A parte de que nos valoren co-
mo una opcion para establecer sus
negocios, el objetivo del programa
es que hablen bien de Barcelona
alli donde acaben trabajando”, ar-
gument6 Huguet. También se hizo
inevitable abordar temas que han
protagonizado la actualidad politi-
ca de los tltimos meses. Uno de los
participantes preguntd qué signifi-
can los lazos amarillos.

En el Ieec les mostraron el po-
tencial cientifico de Barcelona en-
tre telescopios de ultima tecnolo-
gia y sensores de alta precision. A
primera hora de la tarde llegaron al
Everis Living Lab.

Tras un tiempo para el descanso,
los 600 futuros ejecutivos acaba-
ron el programa con un encuentro
en el auditorio de RBA. Alli com-
partieron las experiencias de una
intensa jornada fuera de las aulas
que, con el paso del tiempo, se con-
vertira en un bonito recuerdo. C6-
mo las excursiones del colegio.e

Arturo San Agustin

‘Ottobrata
romana’

omabienvaleunasimple comida. Ounasola
cena.Y horas después de una canonizacion
numerosa mucho mas. Fue en el vuelo de
arcelona a Roma donde acabé de leer el li-
bro Lo que no se da se pierde, escrito por una mujer se-
rena, pero de pluma valiente, precisa y sensible. Me
refiero ala periodista Mey Zamora. El subtitulo de su
libro es Retrato de lamisioneraIsaSold. Libro mas que
oportuno estos dias porque también en Catalunya no
es santo ni martir todo lo que intentan vendernos con
esas etiquetas. Y da igual que insistan con sus violon-
chelos. Tampoco son feministas todas aquellas muje-
res que pregonan serlo. Hay mas feminismo real en la
pluma de Mey y en la vida de Isa, asesinada en Haiti,
que en muchas manifestaciones y arengas moradas.

Como dice un amigo y colega romano muy influ-
yente, la santidad papal es un tema muy delicado. Y si
éllodice, que fue bautizado por alguien que fue Papay
ahora es santo, hay que creerle. Llegué al Trastevere
en una ottobrata romana (un dia casi estival) y, en el
restaurante donde cenamos, en unamesa proximaala
que ocupabamos algunos amigos, se hablaba también
delacanonizacion de Pablo VI,un Papaolvidadoy su-
puestamente chantajeado por algunos capitulos de su
vidapersonal. Esdecir, que fue un Papaaparentemen-
te muy calumniado. Tal vez por eso fue proclamado
santo el pasado domingo junto a seis beatos mas. Uno
de ellos, Oscar Romero, fue arzobispo de San Salva-
dor. Lo asesin6 un francotirador mientras estaba cele-
brando unamisa, segundos antes de procederalacon-
sagracion. Que tantos papas recientes hayan sido pro-
clamados santos es realidad que algunos atribuyen a
que el llamado Abogado del Diablo hace ya muchos
afios que se jubild y aiin no ha sido reemplazado.

En el restaurante, mientras yo escuchaba y me apli-
cabaaun excelente spezattino (guiso de carne), volvia
pensar en el libro de Mey Zamoray en su retratada Isa
Sol4, la misionera, enfermera y maestra barcelonesa,
asesinadaporunatracadorel 2 de septiembre del 2016
en Puerto Principe, la capital de Haiti. Antes trabajo
durante muchos afios en Africa. Estandoyaenlagrap-
pa decidi hablar a mis amigos romanos y vaticanos de
Isa, una mujer que, entre otras muchas cosas practi-
cas, creo un taller de protesis para atender a centena-
res de personas con miembros amputados. En una de
las cartas que es-
cribié a uno de

En Catalunya no es sus hermanos le
sl contd que su

santo ni maytlr Iglesiaselecalaa
todo lo que intentan ~  los pies y que ya
nosabiacomoes-

vendernos con

) tar en ella sin pe-
esas etiquetas

dalear. Y que lo
unico que la con-
solaba era com-
probar que las misioneras y misioneros estaban muy
unidos y dispuestos a adoptar posturas radicales.

Era guapa, risuefia, sincera y generosa. Nacio en el
seno de una familia barcelonesa acomodada y no ne-
cesitd que un Papa como Francisco le dijera que “el
Sefior no hace teorias sobre la pobreza y la riqueza si-
no que va directamente a la vida”. La asesinaron en
Puerto Principe. Tenia 51 afios rubios y los ojos azules.
Se llamaba Isabel Sold Matas.

Y Mey Zamora ha sabido retratarla.

Quico
JUBILATA

JL MARTIN

Humoristan.org

DE LO PELIGROSA
QUE ES LA LEY
DE LA GRAVEDAD
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Accionareclama

al Govern més de
1.000 M€ per ATLL

El departament de Territori qualifica
de desproporcionada la xifra

XAVIER GRAU
BARCELONA

Accionai els seus socis demanaran
una indemnitzacio a la Generalitat
de més de 1.000 milions d’euros per
la pérdua de la concessio d’Aigiies
Ter-Llobregat (ATLL), segons va
informar la companyia a la Comis-
si6é Nacional del Mercat de Valors.
El calcul, avancat per Expansion,
s’ha fet després d’un peritatge rea-
litzat per PwC. Laxifratotal, segons
Acciona, inclou 305 milions per la
liquidacio del contracte de gestio
del subministrament d’aigua en al-
taal’area metropolitana de Barce-
lona i 769 milions en concepte de
danysiperjudicis. Aquestes quanti-
tats sumen 1.074 milions, sense te-
nir en compte les provisions fetes de
38 milions d’euros per ala liquida-
ci6 ordinaria del contracte.

Ahir, mentre que el departa-
ment d’Economia del Govern va
reaccionar amb prudeéncia a I’es-
pera del que digui la comissid li-
quidadora del contracte, el depar-
tament de Territori i Sostenibili-
tat va trobar exagerada la peticio
d’Accionaiels seussocis. El secre-
tarigeneral del departament, Fer-

ran Falcd, va afirmar que “no ens
inquieten les informacions que
Accionafiltraen defensadels seus
interessos” i va dirque “les xifres
que reclamen séon desproporcio-
nades, no s’ajusten a la senténcia
ino tenen en compte que el con-
tracte ha estat declarat nul”.

La privatitzacié de ’ATLL, feta
enplena crisi, vaserlamés gran que
haviafet maiel govern catala, quela
vafer servir per reduir el deficit per
valor de quasi1.000 milions. La Ge-
neralitat va adjudicar el 6 de no-
vembre del 2012 a Acciona el con-
tracte de gestid del servei d’abasti-
mentd’aiguaen altadel Teriel Llo-
bregat. L’expressio en alta significa
que s’agafa ’aigua de la natura, es
potabilitza i s’entrega als ajunta-
ments o a les seves empreses con-
cessionaries perque en facin la dis-
tribucio en baixa, o sigui, casa per
casa. ATLL potabilitza I’aigua que
consumeixen uns 4,5 milions de
persones de I’area metropolitanade
Barcelona. Després d’unallargaba-
tallajudicial, el febrer passat el Tri-
bunal Suprem va declarar nul-la
I’adjudicaci6 de forma definitiva.
L’actual Govern ha expressat el de-
sigderecuperar-ne lagesti6 directa
apartir deI’1 de gener.

Imatge de la
seu d’ATLL, la
companyia que
porta aiguaa
més de 4,5
milions de
persones. m.GARCIA

EDUCACIO

La concessionaria d’ATLL esta

controlada per Acciona, amb un
76,05% del capital. La resta se’l re-
parteixen els germans José Manu-
eliJuan Ignacio Entrecanales (6%
cadascun), les families Rodés i Go-
dia-Torreblanca (5% cadascuna)iel
fons britanic Pioner Point Partners
(1,95%). Un inversor internacional
que javainsinuar que, en cas de no
arribaraunacord, podriarecorrer a
algun arbitratge internacional.

Inseguretat juridica

“Pioneer Point Partners esta profun-
dament preocupat per laparent

mancade proteccio de les inversions
aEspanya”,vanindicarfontsdel fons,
quevan afegir que siel Governnores-
pecta els compromisos contractuals
“assumirem les accions judicials ne-
cessaries per defensar els nostres in-
teressos i buscar 'observanca com-
pletaicorrectadel contracte del con-
sorci”. Les mateixes fonts vanindicar
que a partir d’ara el fons “sera més
cautelds quan consideri les inversi-
ons a laregid i potencialment posa-
raemfasienlesoportunitatsenaltres
mercats europeus on es respectin els
drets dels inversors, inclos el capital
internacional”. m

Captar talent per anar “més enlla del turisme”

Cronica

LEANDRE IBAR
BARCELONA

ndre innovacio i allu-

nyar-se de la imatge de

gran destinacio turisti-

ca. Amb aquesta idea

Barcelona Global —una

associacié que agrupa 146 empre-
ses de la ciutat, des de pimes fins a
multinacionals— va organitzar ahir
el Barcelona MBA Day. En aquesta
jornada, 600 estudiants de master
enadministracio d’'empreses (MBA,
en angles) de les tres escoles de ne-
gocis més grans de la ciutat van vi-
sitar seus o instal-lacions d’algu-
nes companyies destacades, on
van ser rebuts per responsables
que els presentaven I’empresa, les
seves activitatsilaciutat. Eldiava
acabar amb un coctel a I’'auditori
d’un dels principals edificis de dis-
tricte 22@. Turisme en estat pur,
pero sense sol i platja, siné total-

ment empresarial i dirigit a futurs
alts directius.

Organitzats en grups de 25 estu-
diants, cadascun va visitar dues
companyies barcelonines del ma-
teix sector. Un d’aquests grups va
sortir a les tres de la tarda en auto-
car de ’escola Eada en direccid ala
Torre de Collserolaamb estudiants
de tres continents. Un cop alla, els
varebre Toni Brunet, director de re-
lacions institucionals de la multina-
cional de telecomunicacions Cellnex,
propietariadelatorre, que els vafer
una presentacio en angles sobre les
activitats de ’empresa destacant-
ne el caracter tecnologic i innova-
dor. “Tot el que sigui promocionar
Barcelona ens sembla positiu”, diu
Brunet, que destacalaidea de ven-
dre la ciutat com “un lloc atractiu
per als negocis, amb un escosistema
empresarial que afegeix valor més
enlla del turisme”.

Després de la xerrada, els estu-
diants van visitar el centre de con-
trol de la torre i pujar al mirador,
amés de cent metres d’alcada. Els

Presentacio de Cellnex per a estudiants de MBA

ahir ala Torre de Collserola. sarceLonAGLOBAL

mobils treuen fum amb selfies amb
la ciutat als peus.

“El programa del master em va
interessar molt, pero buscavade to-
tes totes alguna cosa a Barcelona”,
explica I’Elias, un estudiant del Li-
ban i enginyer de camins. En canvi,
I’alemanya Rebecca va elegir la ciu-
tat pel curs. “No hi coneixia ningu,
pero és fantastica”, afegeix sobre
Barcelona. La bona imatge exterior
de la capital és innegable.

Alarecercade talent

De Collserola,’autocar vabaixar fins
alaseudela GSMA, organitzadoradel
Mobile World Congress,idelafunda-
cid Mobile World Capital. Ladirecto-
rageneral de GSMA, Therese Jamaa,
vaserunadelesponentsdelapresen-
tacid, en que es ven Barcelonacomun
dels maxims centres d’innovacio tec-
nologicaide start-ups d’Europa, i on
s’informa els estudiants que la ciutat
vaescassade talent. “Pel MWC milers
de persones visiten Barcelonaise’n
van”, diu Jamaa. La jornada té com a
objectiu que el talent es quedi.
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La Sagrada
Familia pagara
obras del entorno

Tras un pacto con Colau que no desvela si
se derribaran pisos para culminar el templo

BARCELONA
La Junta Constructora de la Sa-
grada Familia contribuira con 36
millones de euros en los proxi-
mos 10 anos a los gastos munici-
pales de urbanizacién, movilidad
y mantenimiento del entorno que
generan las visitas al templo, tras
alcanzar un acuerdo con el Ayun-
tamiento de Barcelona.

La alcaldesa, Ada Colau, y el
presidente delegado de la Junta
Constructora de la Sagrada Fami-
lia, Esteve Camps, firmaron ayer
el acuerdo, que prevé la contribu-
cién del patronato a la financia-
cion de los gastos municipales
que generan las actividades del
templo.

El destino de la aportacion que
hara la Sagrada Familia, ser4 el
siguiente: 22 millones para mejo-
rar el transporte publico a partir
de 2019 y otros 7 millones servi-
ran para financiar un acceso sub-
terraneo al recinto del templo
desde la linea 2 del metro barce-
lonés. Otros cuatro millones se
emplearan en la urbanizacion de
las calles que rodean la basilica, y
tres millones seran para mejorar
espacio publico y colaborar en su
limpieza.

Ademas, las dos instituciones
consensuaron los cambios de pla-
neamiento y el plan especial ur-
banistico necesarios para regula-
rizar las obras del templo, y que

Fachada de la Gloria de la Sagrada Familia. ANTONIO MORENO

el patronato pueda solicitar las li-
cencias y permisos para finalizar
su construccion, lo que no se ha
hecho en los mas de 130 afos
desde el inicio de las obras.

La Sagrada Familia es uno de
los edificios mas concurridos de
Barcelona, con 4,5 millones de vi-
sitas anuales al interior y alrede-
dor de 20 millones que la obser-
van desde fuera.

Con todo, la asociacion de veci-
nos de la Sagrada Familia mostré

ayer su malestar por el acuerdo
entre el Ayuntamiento de Barce-
lona y la Junta Constructora del
Templo porque considera que se
ha cerrado «a espaldas de los ve-
cinos» y no desvela el futuro de
los bloques de viviendas afecta-
dos por el plan arquitectonico.
La Junta Constructora de la Sa-
grada Familia prevé culminar la
escalinata de acceso a la fachada
de la Gloria por la calle Mallorca,
lo que implicaria la expropiacién

y derribo de més de un centenar
de viviendas, repartidas en varias
manzanas, para construir una
gran avenida que conecte el tem-
plo con la avenida Diagonal. Pero
Colau no ha querido abordar este
asunto a s6lo medio ano de las
elecciones municipales.

«En este convenio urbanistico
el Gobierno municipal deberia
haber podido solucionar de una
vez por todas las afectaciones de
vecinos afectados», denunci6 el
concejal del PSC Daniel Modol.

En la misma linea se posicioné
el edil del PDeCAT Jordi Marti.
«Creemos que el acuerdo al que
se ha llegado es de minimos y ha
rehuido de la parte mas comple-
ja, que son las expropiaciones
que conlleva el acceso por la fa-
chada de la Gloria», manifesto.

«Las afectaciones urbanisticas
de los entornos no son un tema
menor como para que el gobierno
municipal las oculte tras anunciar
un acuerdo con la Sagrada Fami-
lia, ya que pueden afectar a posi-
bles expropiaciones de dos man-
zanas que darian visibilidad a la
escalinata de la calle Mallorca,
que ahora puede quedar en el ai-
re», reproch6 también el lider del
PP en el Ayuntamiento, Alberto
Fernandez.

Las escuelas de negocios se
vuelcan en exportar Barcelona

Los centros académicos IESE, ESADE y EADA atraen a un 90% de estudiantes extranjeros

YAGO CARRERA BARCELONA
Barcelona acogi6é ayer el MBA
Day, una jornada para estudiantes
de MBA de tres de las escuelas de
negocios mas importantes con el
objetivo de dar a conocer la capa-
cidad de Barcelona para atraer es-
te tipo de formacién. La educa-
cién superior se convierte asi en
un atributo més de la ciudad. A lo
largo de la jornada participaron
mas de 600 estudiantes.

Segun el Ranking FT de escue-
las de negocios, IESE se coloca en
el puesto 11 y ESADE en el 20. EA-
DA por su parte se sitia en el 28 a
nivel europeo. E1 90% de los estu-
diantes de MBA son extranjeros,
pagan una matricula media cerca-
na a los 75.000 euros mas 25.000
de gastos de manutencién. Las
principales nacionalidades que lle-
gan a Barcelona son estadouniden-
ses, indios, alemanes, chinos y sud-
americanos.

Lluis Lluch, miembro de Barce-
lona Global, resalté tres sectores
en el MBA y que la capital catalana
tiene muy presentes como son la
cultura, los centros de investiga-
cioén y las empresas. Para eviden-
ciarlo, se disefi6 una ruta para los
estudiantes que empez0 en el Pa-
lau de la Mdsica para cubrir el
marco cultural, en cuanto innova-
cion se visit6 el sincrotréon Alba 'y

EPSON para entrar en contacto
con el sector empresarial.

Lluch destacé como principal va-
lor de estas jornadas «la atraccion
y retencion de talento, la promo-
cion de la ciudad y que gracias a
estas visitas puedan entender la

Un grupo de estudiantes durante su visita al Palau de la Musica Catalana. Jorpi SoTERAS

polivalencia de la ciudad».

Carlos Sosa, estudiante venezo-
lano del master MBA de ESADE,
es uno de los estudiantes que afir-
man querer quedarse en la ciudad
en un futuro en caso que se le pre-
sente alguna opci6én y destaca la

calidad de los MBA de Barcelona
«son dos grandes a nivel mun-
dial», aseguré.

Como Michelle Rojo, estudiante
filipina del mismo master, que co-
mo Sosa, también desea quedarse
en Barcelona. Vino a estudiar a es-

ta ciudad porque considera que
ESADE es la mejor escuela de ne-
gocios en Barcelona por su diversi-
dad, ya que «de 187 alumnos salen
mas de 50 nacionalidades», hecho
que, segun su punto de vista, le
confiere una riqueza cultural.

La misma opinién tiene Syed,
quien asegura que acert6 al esco-
ger Barcelona porque es una ciudad
muy internacional donde hay hueco
para todo como se ha podido ver en
el dia de hoy, «deseaba tener una
experiencia global y tanto el master
como la ciudad me la dan».

«Muchos alumnos acuden al
MBA para dar un cambio a su vida,
el llamado triple salto, es decir,
cambio de residencia, de trabajo, y
cambio de sector del mismo» ma-
nifest6 Marta Espinasa, de Marke-
ting de ESADE. Yuri Ishikawa, es-
tudiante japonés es uno de ellos:
«Yo era ingeniero en Jap6n, pero
quiero darle un cambio a mi vida y
centrarme mas en el sector empre-
sarial».

Un paisano suyo también estu-
diante, Keita Watanabe, anadia la
capacidad de estas escuelas de
negocios a colaborar con las es-
cuelas americanas y la facilidad
de éstas a la hora de encontrar
trabajo. Ademads expresa que «en
Asia estan ganando mucha popu-
laridad y que cada vez veremos
mas gente, al menos japonesa,
acudiendo a Barcelona a realizar
MBA.

Todos los estudiantes han visto
provechosa esta jornada. Anoob
Nagendra, estudiante indio de
MBA, cree que «estas jornadas
son muy utiles y deberian reali-
zarse con mas frecuencia, porque
no es lo mismo escribir y estudiar
que verlo en primera persona».
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OPINION

Rafael de Ribot

Centrarse

celona. Y ya se sabe que todo vale en el amor y la gue-

rra. A Ada Colau no le han dolido prendas en propi-
ciar un entendimiento con la Iglesia para moderar su perfil.
Primero agito el debate cuando denuncié que la Sagrada Fa-
milia no tenia licencia de obras para dos afios después pre-
sentar como un acuerdo histdrico el pacto al que ha llegado
con la Junta Constructora del templo. El acuerdo presenta-
do ayer le permite a la alcaldesa aparecer como una buena
negociadora, capaz de entenderse con cualquiera, y conse-
cuente con su compromiso de favorecer a los vecinos y de
preocuparse por losbarrios. Al finy al cabo, Colau le ha saca-
do unbuen pellizco ala Sagrada Familia a pesar de que el te-
ma fundamental no tendria que haber sido en este caso el di-
nero, puesto que el Ayuntamiento ha tenido hasta ahora las
arcas saneadasy el templo genera importantisimos ingresos
gracias a los visitantes desde el auge del turismo. El caracter
estratégico del movimiento lo demuestra el hecho de que se
ha dejado para mas adelante (;para después de la campatia
electoral?) las cuestiones verdaderamente complejas y no se
haentrado a debatir qué pasara con la fachada de la Gloriani
los edificios que puedan quedar afectados.

Colau lucha por remontar en unas encuestas que colocan
al republicano Ernest Maragall como el candidato mejor si-
tuado. Mientras la alcaldesa se hacia la foto con el patronato
de la Sagrada Familia el conseller d’Accié Exterior concedia
una entrevista a la BBC en la que confirmaba que aspira a
convertirse en lavoz de lamoderacion. Maragall tranquilizd
alos que temen un escenario de inestabilidad y afirmé que el
Govern no tiene ningun interés en hacer caer a Pedro San-
chez, a pesar de que tanto Quim Torra como Carles Puigde-
mont se han hartado de repetir que se le ha terminado el cré-
dito al presidente del Gobierno. Maragall también quiso re-
lajar el ambiente en las cancillerias al afirmar que el inde-
pendentismo no tiene derecho a pedir apoyo ala comunidad
internacional hasta que supere el 50% de los votos.

No se ha prodigado tanto en los medios tltimamente el
tercero en discordia, Manuel Valls, que guarda el secreto so-
bre quién acabara formando parte de la plataforma con la
que se presentara a la alcaldia de Barcelona y sobre quién le
acompariara en la lista. Pero en el momento que anuncio que
daba el paso, Valls si que rehuyd entrar en confrontacion di-
recta, se definié como un socialista que abrazalos valores re-
publicanos y reivindico sumar a su proyecto la herencia del
catalanismo politico.

La precamparia de Barcelona parece anticipar que el elec-
torado se ha vuelto reacio a la crispacion y que el reto vuelve
a estar en ocupar el espacio del centro. Seguramente, Torra
no se referia a estabatalla.

Y alo predijo Quim Torra: la gran batalla sera la de Bar-

Periodista

LiDERES EN LA WEB

Planeta, Elix Polymers y Granier, en el podio

Las declaraciones del presi-
dente de Planeta, José Creu-
heras, sobre el traslado de se-
de de la compaiiia en la rueda
de prensa del premio literario
del grupo fue la noticia mas
leida durante los tltimos siete
dias en el canal catalan de
www.expansion.com. El gru-
po editorial fue una de las
compaiiias que trasladé el do-
micilio social fuera de Cata-
lunya cuando la inestabilidad
politica se dispard con motivo
del referéndum del 1-O y no
tiene planes para regresar. En
el ranking, también destacan

la compra de la empresa Elix
Polymers por parte del gigan-
te chino Sinochem por 195
millones de euros y la reorga-
nizacion societaria llevada a
cabo por Granier para impul-
sar el crecimiento de su nego-
cio internacional. Los planes
de futuro de Copcisa y de
Ebioss son otras de las noti-
cias que mas interesaron a los
internautas, junto con las cro-
nicas sobre la jornada empre-
sarial Una apuesta por el creci-
miento, organizada el pasado
martes por EXPANSION en
Barcelona.

LOS TEMAS MAS LEIDOS ESTA SEMANA EN EXPANSION.COM/CATALUNYA

1 Planeta: “Las condiciones que nos llevaron a trasladar a sede no han cambiado”.

2 Elgigante chino Sinochem compra Elix Polymers a Sun por 195 millones de euros.

3 Granier se reorganiza conla mirada puesta en el negocio internacional.

4 Copcisa factura 240 millones de euros y acabara la autovia Lleida-Huesca.

5 Ebioss reestructura sus negocios y su deuda para buscar la viabilidad.

6 “El desprestigio de la politica’; proteccionismo y ‘fake news, los nuevos enemigos de la economia.

7 Damm sale de Dehesa de Santa Mariay vende su’50%a Eat Out.

8 Fluidra sitia los valores empresariales como pieza clave de su fusion con Zodiac.

9 Travelperk cierra su segunda ronda en seis meses por 38 millones de euros.

10 Laboratorios Rubi6 prevé facturar 60 millones en 2021 con compras.

Fuente: Elaboracion propia
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ALUMNOS DE MBA CONOCEN LAS EMPRESAS DE LA MANO DE BARCELONA GLOBAL
Mas de 600 estudiantes de MBA, el 96% internacionales y de las mejores escuelas de negocios
de Esparia (IESE, Esade y Eada), participaron ayer en el lamado MBA Day, una iniciativa destinada
a sumergirles en la culturay en las empresas de Barcelona. El programa de la jornada organizada
por Barcelona Global incluia 25 rutas con 25 alumnos por grupo que visitaron multinacionales y
compaiiias locales, asi como centros de investigacion, equipamientos culturales y lugares de ocio,
con el objetivo de que los estudiantes conocieran de primera mano a los lideres de la ciudad.

DETRAS DE

Calvetyla
oposicion
ignoran el
‘caso ATLL

No fue el conseller de Te-
rritori, Damia Calvet, sino
el secretario general del
departamento, Ferran Fal-
0, quien se encargo ayer
de reaccionar a la informa-
cién adelantada por EX-
PANSION sobre la indem-
nizacion que pide Acciona
por ATLL. Llama la aten-
cion que ninguin miembro
del Consell Executiu se
pronunciara ayer sobre el
asunto y que la informa-
cion fuera también ignora-
daporlos grupos de la opo-
sicion. No menos llamativa
fue la expresion empleada
por Falcd para restar im-
portancia a la noticia: “No
nos inquietan las informa-
ciones que Acciona filtra”.

CON ENFASIS

RECONOCIMIENTO A ENRIQUE LACALLE

El presidente de Automobile Barcelona recibié ayer el
premio Antic Car 2018, en el marco del salén Auto Retro, que
se celebra hasta el domingo en el recinto ferial de Montjuic.
Con este galardén, el Antic Car Club de Catalunya reconoce
su aportacion al salén del automévil de la capital catalana.

ASi VAN LOS MERCADOS DE BARCELONA
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Barcelona Global muestra los otros atractivos de la capital catalana a mas de 600 estudiantes de escuelas
de negocio Como una excursion del colegio, pero los protagonistas no fueron nifios de primaria. Fueron
estudiantes de tres prestigiosas escuelas de negocio de Barcelona, lese, Esade y EADA. Llegaron los pasados
agostoy septiembre para estudiar a tiempo completo los proximos dos afios. El jueves, invitados por Barcelona
Global, visitaron atractivos de la capital catalana fuera de las rutas turisticas. Todos saben de la Sagrada
Familia, la gastronomia, el sol o el Barca, pero muy pocos conocen sus empresas, centros de investigacion
y equipamientos culturales. Lainiciativa, el MBA Day, se realizé por primeravez y pretende mostrar a personas
muy cualificadas que acaban ocupando cargos de mucha responsabilidad una imagen de Barcelona que no
conocen y que a veces se van de aqui sin descubrir, indicé el presidente de honor de Barcelona Global,
Gonzalo Rodés. Altos cargos e incluso maximos responsables de importantes empresas les han explicado
los motivos que les llevaron a establecer su negocio en Barcelona, agregé. EI MBA Day reuni6 a alumnos de
120 paises gracias a la complicidad de 60 instituciones y empresas Participaron 600 alumnos procedentes
de mas de 120 paises. Se dividieron en grupos de 25 para emprender diversos itinerarios con tres paradas.
Agbar, Epson, el Instituto de Microrugia Ocular (IMO), el Institut de Ciencies Fotoniques (ICFO), el MNAC o
la Fundacio Joan Miro son algunos ejemplos de los lugares que descubrieron. 60 empresas e instituciones
colaboraron con la iniciativa. Barcelona tiene fama de tener potencial, pero nos cuesta concretar y poner
ejemplos, si que tenemos clara laimagen de paellay fiesta, admitié Timothy Llewellyn, uno de los estudiantes.
La iniciativa es muy interesante, nos permite conocer empresas e instituciones locales y, ademas, contactar
con otros alumnos de MBA, opind este aleman que estudia en Esade mientras se paseaba por Santa & Cole,
el prestigioso negocio dedicado al disefio de La Roca del Vallés. En la ultima foto de Bill Gates trabajando en
Microsoft sale una de nuestras lamparas, les conté el vicepresidente, José Maria Mila. Después le interrogaron
sobre la digitalizacion, los mercados y el valor afiadido de su estrategia, entre otras cosas. Estudiantes de
negocios hacen visitas guiadas al MACBA en el entorno de Barcelona Global (Llibert Teixidd) El bus sali6 de
La Roca con direccion a Cerdanyola del Vallés. El siguiente enclave que visitaron fue el Institut de Ciéncies
de IEspai (leec), en la Universitat Autobnoma de Barcelona. Durante el trayecto el anfitrion de Barcelona Global,
Daniel Huguet, les advirtié: Vais a ver cosas de Barcelona que muy poca gente puede ver. Cada grupo conté
con un cicerone de esta asociacion sin animo de lucro que trabaja para proyectar la imagen de la ciudad
internacionalmente. Les dieron datos sobre las potencialidades de Barcelona. A parte de que nos valoren
como una opcidn para establecer sus negocios, el objetivo del programa es que hablen bien de Barcelona
alli donde acaben trabajando, argumentd Huguet.También se hizo inevitable abordar temas que han
protagonizado la actualidad politica de los ultimos meses. Uno de los participantes pregunt6 qué significan



los lazos amarillos. En el leec les mostraron el potencial cientifico de Barcelona entre telescopios de ultima
tecnologia y sensores de alta precision. A primera hora de la tarde llegaron al Everis Living Lab. Tras un
tiempo para el descanso, los 600 futuros ejecutivos acabaron el programa con un encuentro en el auditorio
de RBA. Alli compartieron las experiencias de una intensa jornada fuera de las aulas que, con el paso del
tiempo, se convertird en un bonito recuerdo. Como las excursiones del colegio.



Viernes, 19 de octubre de 2018

Un grupo de estudiantes durante su visita al Palau de la Musica Catalana. JORDI SOTERAS Los centros
académicos IESE, ESADE y EADA atraen a un 90% de estudiantes extranjeros  Barcelona acogi6 ayer el
MBA Day, una jornada para estudiantes de MBA de tres de las escuelas de negocios mas importantes con el
objetivo de dar a conocer la capacidad de Barcelona para atraer este tipo de formacion. La educacién superior
se convierte asi en un atributo mas de la ciudad. A lo largo de la jornada participaron mas de 600 estudiantes.
Segun el Ranking FT de escuelas de negocios, IESE se coloca en el puesto 11 y ESADE en el 20. EADA por
su parte se sitda en el 28 a nivel europeo. El 90% de los estudiantes de MBA son extranjeros, pagan una
matricula media cercana a los 75.000 euros mas 25.000 de gastos de manutencién . Las principales
nacionalidades que llegan a Barcelona son estadounidenses, indios, alemanes, chinos y sudamericanos.
Lluis Lluch, miembro de Barcelona Global, resalté tres sectores en el MBA Y que la capital catalana tiene muy
presentes como son la cultura, los centros de investigacion y las empresas. Para evidenciarlo, se disefié una
ruta para los estudiantes que empez6 en el Palau de la Musica para cubrir el marco cultural, en cuanto
innovacion se visitd el sincrotrén Alba y EPSON para entrar en contacto con el sector empresarial.  Lluch
destacd como principal valor de estas jornadas «la atraccién y retencion de talento , la promocién de la ciudad
y que gracias a estas visitas puedan entender la polivalencia de la ciudad».  Carlos Sosa, estudiante
venezolano del master MBA de ESADE, es uno de los estudiantes que afirman querer quedarse en la ciudad
en un futuro en caso que se le presente alguna opcién y destaca la calidad de los MBA de Barcelona «son
dos grandes a nivel mundial», asegur6. Como Michelle Rojo, estudiante filipina del mismo master, que como
Sosa, también desea quedarse en Barcelona. Vino a estudiar a esta ciudad porque considera que ESADE
es la mejor escuela de negocios en Barcelona por su diversidad, ya que «de 187 alumnos salen mas de 50
nacionalidades» , hecho que, segln su punto de vista, le confiere una riqueza cultural. La misma opinién
tiene Syed, quien asegura que acerto al escoger Barcelona porgue es una ciudad muy internacional donde
hay hueco para todo como se ha podido ver en el dia de hoy, «deseaba tener una experiencia global y tanto
el master como la ciudad me la dan». «Muchos alumnos acuden al MBA para dar un cambio a su vida, el
llamado triple salto, es decir, cambio de residencia, de trabajo, y cambio de sector del mismo» manifesté Marta
Espinasa, de Marketing de ESADE. Yuri Ishikawa, estudiante japonés es uno de ellos: «Yo era ingeniero en
Japon, pero quiero darle un cambio a mi vida y centrarme mas en el sector empresarial». Un paisano suyo
también estudiante, Keita Watanabe, afiadia la capacidad de estas escuelas de negocios a colaborar con las
escuelas americanas y la facilidad de éstas a la hora de encontrar trabajo . Ademas expresa que «en Asia
estan ganando mucha popularidad y que cada vez veremos mas gente, al menos japonesa, acudiendo a
Barcelona a realizar MBA.  Todos los estudiantes han visto provechosa esta jornada. Anoob Nagendra,
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estudiante indio de MBA, cree que «estas jornadas son muy utiles y deberian realizarse con mas frecuencia,
porgue no es lo mismo escribir y estudiar que verlo en primera persona».



Viernes, 19 de octubre de 2018

Barcelona Global organitza per primer cop la jornada 'MBA Day' amb estudiants d'escoles de negoci catalanes
per "donar a conéixer la dimensié competitiva de la ciutat” ACN Barcelona.-Uns 600 estudiants de master
de les principals escoles de negoci de Barcelona, un 90% dels quals sén internacionals, visiten al llarg d'aquest
dijous una seixantena d'empreses i institucions de la capital catalana en el marc de 'MBA Day'. La iniciativa
s'organitza per primer cop, impulsada per Barcelona Global juntament amb IESE, ESADE i EADA, amb
I'objectiu de "donar a conéixer la dimensié competitiva de la ciutat" als futurs executius globals i potenciar
"l'excel-léncia en I'educacié superior com a nou atribut de la marca Barcelona, associada al talent". "La gent
té la percepcié que Barcelona és una ciutat de turistes pero jo veig clarament que té molt de potencial académic
i que tinc molt per aprendre de la ciutat”, ha assegurat a 'ACN en Rajni Kant Tiwari, estudiant d'MBA d'ESADE,
de 27 anyside laindia. La visita d'en Rajni ha comencat aquest dijous al mati a la seu de Puig, a I'Hospitalet
de Llobregat. Amb una vintena d'estudiants més, acompanyats de lI'empresari Ferran Rodés, han visitat les
instal-lacions i conegut al president executiu del grup catala de moda i fragancies, Marc Puig. D'alla s'han
desplacat al Parc de Recerca Biomedica de Barcelona i culminen la visita a I'estudi Lagranja Design. Al vespre,
els centenars d'alumnes d'MBA acabaran la jornada amb una trobada amb emprenedors. La també estudiant
de master en direccié d'empreses a ESADE Leah Heck, de 27 anys i originaria dels Estats Units ha explicat
a I'ACN que voldria viure a la capital catalana quan acabi el programa de dos anys a I'escola de negocis
catalana. "Estic estudiant castella i la meva idea €s trobar una feina i quedar-me aqui. Tenir aguesta oportunitat
[de visitar empreses i institucions] ho fa més realista”, ha afirmat la Leah. L'estudiant d'MBA ha dit que va triar
Barcelona perqué es va sentir atreta per I'entorn de la ciutat aixi com "el nombre de companyies internacionals
i la comunitat que hi ha al darrera, ja que sembla realment oberta a gent nova". En Rajni també ha destacat
la vessant internacional de la capital catalana i la qualitat de les escoles de negocis. El president d'ISP, Ferran
Rodés, ha destacat la oportunitat que suposa la jornada per "ensenyar-los una part de la ciutat que no es veu
a primera vista".Rodés ha remarcat que l'experiéncia és "molt auténtica" i ha funcionat "molt bé". "Pel que he
pogut comprovar tots estan encantats d'estar a Barcelona", ha assegurat I'empresari, que ha explicat que
amb molts dels estudiants amb que ha parlat "voldrien quedar-se" a la capital catalana. Rodés ha opinat que
no cal for¢car la marca de Barcelona com a capital de talent ja que ja és "prou interessant” i només amb que
els estudiants expliquin "el que han viscut" i la "bona experiéncia" durant I'MBA, ja es generara una bona
imatge. "La situacio politica no ha influit en la meva tria""Era molt conscient de la situacio politica i de la tensio
creixent quan vaig aplicar a l'escola de negocis. Fins i tot I'escola ho va mencionar perd no ha tingut cap
influéncia en la meva decisi¢", ha assegurat en Rajni, que ha afegit que tenia molt clar quée podia oferir-li
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Barcelona. "Estic a un pais pacific, no hi ha res de qué preocupar-se", ha dit I'estudiant d'origen indi. La seva
companya de master, la Leah, també ha coincidit que no va plantejar-se mai no venir a estudiar 'MBA a
Barcelona per la situacio politica.



Jueves, 18 de octubre de 2018

El MBA Day ensefia a los nuevos alumnos de las escuelas de negocio la competitividad de la ciudad a través
de la visita de 60 empresas e instituciones Los estudiantes en una de las visitas. Un autobus llega a la
espigada sede corporativa de Telefénica situada en el Forum de Barcelona, justo al inicio de la avenida
Diagonal. De él se bajan una veintena de alumnos del IESE de varias nacionalidades. El idioma que se
escucha es el inglés y la media de edad es de 29 afios. Hace dos meses que llegaron a la capital catalana
para estudiar un postgrado que les dé un empujon en su carrera profesional. Gopika Sampat lo hizo desde
India y es uno de los perfiles que busca la iniciativa el MBA Day, el proyecto para dar a conocer el musculo
empresarial de Barcelona. A sus 24 afios, Sampat ha trabajado como consultora en PwC y no le importaria
gue Barcelona fuera su lugar de trabajo durante los préximos afios. Como ella, otros 600 nuevos alumnos de
MBA (Master en Administracion de Empresas) de las escuelas de negocio IESE, ESADE y EADA han visitado
este jueves 60 empresas e instituciones de Barcelona para conocer el potencial de la ciudad. La iniciativa,
organizada por la asociacion de empresas Barcelona Global, ha preparado 25 visitas por las principales
compafias que tienen sede en Barcelona para dar a conocer la vertiente emprendedora, econémica y cultural
de la ciudad. Tampoco le importaria quedarse en Catalufia al peruano Omar Pinedo que acaba de cumplir 30
afos, trabaja para el Banco Central de Reserva de Perl y se declara enamorado de Barcelona. Somos una
de las pocas ciudades del mundo que tenemos mas de dos programas de MBA. Tenemos que intentar retener
ese talento que se forma aqui, sefiala Albert Castelltort uno de los socios de Barcelona Global y que hoy hace
de guia al grupo de estudiantes. La capital catalana es la sexta ciudad del mundo que atrae mas estudiantes
de MBA, tras Boston, Nueva York, Londres, Paris y Chicago. Entre los nuevos estudiantes hay mas de 120
nacionalidades, la mayoria de América, China, Indiay Alemania. Se adhiere alos criteriosde Mas informacion
> Compartiren Facebook Compartir en Twitter Otros Cerrar Compartir en Linkedin Compartir en GooglePlus
Compartir en Pinterest
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ACN Barcelona.-Uns 600 estudiants de master de les principals escoles de negoci de Barcelona, un 90% dels
guals son internacionals, visiten al llarg daquest dijous una seixantena dempreses i institucions de la capital
catalana en el marc de IMBA Day. La iniciativa sorganitza per primer cop, impulsada per Barcelona Global
juntament amb IESE, ESADE i EADA, amb lobjectiu de donar a conéixer la dimensié competitiva de la ciutat
als futurs executius globals i potenciar lexcel-léncia en leducacié superior com a nou atribut de la marca
Barcelona, associada al talent. La gent té la percepcioé que Barcelona és una ciutat de turistes pero jo veig
clarament que té molt de potencial académic i que tinc molt per aprendre de la ciutat, ha assegurat a IACN
en Rajni Kant Tiwari, estudiant dIMBA dESADE, de 27 anys i de la india. La visita den Rajni ha comencat
aquest dijous al mati a la seu de Puig, a IHospitalet de Llobregat. Amb una vintena destudiants més,
acompanyats de lempresari Ferran Rodés, han visitat les instal-lacions i conegut al president executiu del
grup catala de moda i fragancies, Marc Puig. Dalla shan desplacat al Parc de Recerca Biomédica de Barcelona
i culminen la visita a lestudi Lagranja Design. Al vespre, els centenars dalumnes dMBA acabaran la jornada
amb una trobada amb emprenedors. La també estudiant de master en direccié dempreses a ESADE Leah
Heck, de 27 anys i originaria dels Estats Units ha explicat a IACN que voldria viure a la capital catalana quan
acabi el programa de dos anys a lescola de negocis catalana. Estic estudiant castella i la meva idea és trobar
una feina i quedar-me aqui. Tenir aguesta oportunitat [de visitar empreses i institucions] ho fa més realista,
ha afirmat la Leah. Lestudiant dMBA ha dit que va triar Barcelona perqué es va sentir atreta per lentorn de la
ciutat aixi com el nombre de companyies internacionals i la comunitat que hi ha al darrera, ja que sembla
realment oberta a gent nova. En Rajni també ha destacat la vessant internacional de la capital catalana i la
qualitat de les escoles de negocis. El president dISP, Ferran Rodés, ha destacat la oportunitat que suposa la
jornada per ensenyar-los una part de la ciutat que no es veu a primera vista.Rodés ha remarcat que lexperiéncia
és molt auténtica i ha funcionat molt bé. Pel que he pogut comprovar tots estan encantats destar a Barcelona,
ha assegurat lempresari, que ha explicat que amb molts dels estudiants amb que ha parlat voldrien quedar-
se a la capital catalana. Rodés ha opinat que no cal forcar la marca de Barcelona com a capital de talent ja
que ja és prou interessant i només amb que els estudiants expliquin el que han viscut i la bona experiéncia
durantIMBA, ja es generara una bonaimatge. La situacié politica no hainfluit en la meva triaEra molt conscient
de la situacié politica i de la tensio creixent quan vaig aplicar a lescola de negocis. Fins i tot lescola ho va
mencionar pero no ha tingut cap influencia en la meva decisio, ha assegurat en Rajni, que ha afegit que tenia
molt clar que podia oferir-li Barcelona. Estic a un pais pacific, no hi hares de qué preocupar-se, ha dit lestudiant
dorigen indi. La seva companya de master, la Leah, també ha coincidit que no va plantejar-se mai no venir a



estudiar IMBA a Barcelona per la situacio politica. Per a VilaWeb el vostre suport ho és tot Si podeu llegir
VilaWeb és perqué milers de persones en son subscriptors i fan possible que la feina de la redacci6 arribe a
les vostres pantalles. Vosaltres podeu unir-vos-hi també i fer, amb el vostre compromis, que aquest diari
siga més lliure i independent. Perque és molt dificil de sostenir un esfor¢ editorial del nivell de VilaWeb,
Gnicament amb la publicitat. Som un mitja que demostra que el periodisme é€s un combat diari per millorar
la societat i que esta disposat sempre a prendre qualsevol risc per a complir aquest objectiu. Amb rigor, amb
qualitat i amb passio. Sense reserves. Per a vosaltres fer-vos subscriptor és un esforg petit, pero creieu-
nos quan us diem que per a nosaltres el vostre suport ho és tot. Vicent Partal Director de VilaWeb
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Vendre innovacid i allunyar-se de la imatge de gran destinacio6 turistica. Amb aquesta idea Barcelona Global
-una associacié que agrupa 146 empreses de la ciutat, des de pimes fins a multinacionals- va organitzar ahir
el Barcelona MBA Day. En aquesta jornada, 600 estudiants de master en administracié dempreses (MBA, en
angles) de les tres escoles de negocis més grans de la ciutat van visitar seus o instal-lacions dalgunes
companyies destacades, on van ser rebuts per responsables que els presentaven lempresa, les seves activitats
i la ciutat. El dia va acabar amb un coctel a lauditori dun dels principals edificis de districte 22@. Turisme en
estat pur, perod sense sol i platja, sin6 totalment empresarial i dirigit a futurs alts directius.  Organitzats en
grups de 25 estudiants, cadascun va visitar dues companyies barcelonines del mateix sector. Un daquests
grups va sortir a les tres de la tarda en autocar de lescola Eada en direccié a la Torre de Collserola amb
estudiants de tres continents. Un cop alla, els va rebre Toni Brunet, director de relacions institucionals de la
multinacional de telecomunicacions Cellnex, propietaria de la torre, que els va fer una presentacié en angles
sobre les activitats de lempresa destacant-ne el caracter tecnologic i innovador. Tot el que sigui promocionar
Barcelona ens sembla positiu, diu Brunet, que destaca la idea de vendre la ciutat com un lloc atractiu per als
negocis, amb un escosistema empresarial que afegeix valor més enlla del turisme. Després de la xerrada,
els estudiants van visitar el centre de control de la torre i pujar al mirador, a més de cent metres dalcada. Els
mobils treuen fum amb selfies amb la ciutat als peus. El programa del master em va interessar molt, pero
buscava de totes totes alguna cosa a Barcelona, explica IElias, un estudiant del Liban i enginyer de camins.
En canvi, lalemanya Rebecca va elegir la ciutat pel curs. No hi coneixia ningu, pero és fantastica, afegeix
sobre Barcelona. La bona imatge exterior de la capital és innegable. A la recerca de talent De Collserola,
lautocar va baixar fins a la seu de la GSMA, organitzadora del Mobile World Congress, i de la fundacié Mobile
World Capital. La directora general de GSMA, Therese Jamaa, va ser una de les ponents de la presentacio,
en qué es ven Barcelona com un dels maxims centres dinnovacio tecnoldgica i de start-ups dEuropa, i on
sinforma els estudiants que la ciutat va escassa de talent. Pel MWC milers de persones visiten Barcelona i
sen van, diu Jamaa. La jornada té com a objectiu que el talent es quedi.
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